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Zgodnie z art. 27b ust. 1 ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku
dochodowym od oséb prawnych (CIT), Minister Finanséw ma obowigzek
co roku, do 30 wrzesnia, ujawniac¢ indywidualne dane z zeznan podatnikow
CIT, ktérzy w danym roku podatkowym osiggneli przychody przekraczajgce
réwnowartos¢ 50 min euro. Publikacje te cieszg sie statym zainteresowaniem
ze strony opinii publicznej, analitykow finansowych oraz mediéw, poniewaz
stanowig podstawe do szerokiej debaty na temat funkcjonowania systemu
podatkowego w Polsce. Dyskusje te dotyczg zwtaszcza optymalizacji
podatkowej oraz tzw. luki podatkowej CIT, czyli réznicy miedzy podatkiem
naleznym a rzeczywistymi wptywami do budzetu panstwa. Luka podatkowa,
bedaca problemem nie tylko w Polsce, ale na catym Swiecie, stanowi istotny
wskaznik efektywnosci systemu podatkowego, a takze pokazuje skale wyzwan
zwigzanych z unikaniem opodatkowania.

Jak wynika z badan Polskiego Instytutu Ekonomicznego, luka podatkowa
CIT w Polsce zmniejsza sie. W 2014 roku wynosita ona jeszcze 52%
teoretycznych dochoddéw, natomiast w latach 2019-2020 spadta do okoto
30%. Mimo tego pozytywnego trendu, jednym z gtownych zrédet luki
podatkowej w Polsce sg transfery zyskéw za granice, zwtaszcza przez
miedzynarodowe korporacje. Tego typu dziatania, znane jako agresywna
optymalizacja podatkowa, sg zjawiskiem globalnym, a Polska nie jest od nich
wolna. Raport ,Przysztos¢ Konkurencyjnosci Polskich Firm", wydany przez
Polskie Towarzystwo Gospodarcze, podkresla, ze mechanizmy agresywnej
optymalizacji podatkowej pozwalajg miedzynarodowym korporacjom
na uzyskiwanie przewagi konkurencyjnej, co ma bezposredni wptyw na
lokalne przedsiebiorstwa, ktére nie dysponujg podobnymi narzedziami
i mozliwosciami do minimalizowania zobowigzan podatkowych.

Kontrola przeprowadzona przez Najwyzszg lzbe Kontroli w 2014 roku
wykazata, ze w latach 2011-2013 efektywna stawka podatku CIT dla
podmiotéw z kapitatem zagranicznym byta systematycznie nizsza niz dla
pozostatych podatnikow. Réznica ta w zaleznosci od roku wynosita od 0,64
do 1,22 punktu procentowego. Sugeruje to, ze zagraniczne przedsiebiorstwa
czesciej stosowaty agresywne strategie optymalizacji podatkowej, co
prowadzito do nizszych obcigzen podatkowych. Do gtéwnych mechanizmdw
stosowanych przez miedzynarodowe firmy nalezg m.in. przenoszenie
aktywéw do krajow o niskim poziomie opodatkowania, transakcje
z podmiotami z rajéw podatkowych, zawieranie fikcyjnych uméw o ustugi
niematerialne, manipulowanie cenami transferowymi w transakcjach miedzy

podmiotami powigzanymi oraz stosowanie tzw. cienkiej kapitalizacji,
czyli finansowanie dziatalnosci dtugiem zamiast kapitatami wtasnymi.
Mechanizmy te pozwalajg na znaczng redukcje zobowigzan podatkowych
i, co za tym idzie, zmniejszenie wptywow do budzetu panstwa.

Zjawisko to pokazuje, jak wazne jest uszczelnianie systemu podatkowego,
aby zapewni¢ réwnos¢ i sprawiedliwos¢é w opodatkowaniu zaréwno
krajowych, jak i zagranicznych podmiotow dziatajgcych na polskim rynku.
Optymalizacja podatkowa, zwtaszcza w agresywnej formie, nie tylko obniza
wptywy podatkowe, ale takze znieksztatca konkurencje, dajgc przewage
firmom miedzynarodowym, ktére mogg korzysta¢ z bardziej ztozonych
struktur finansowych i prawnych.

Celem niniejszego raportu jest szczegdétowe przedstawienie i analiza
przychoddéw oraz zaptaconego podatku CIT przez wybrane firmy dziatajgce
w Polsce w réznych branzach, takich jak: handel, sektor spozywczy, rynek
KEP (kurierzy, przesytki ekspresowe i paczki), motoryzacja, farmacja,
telekomunikacja, media, fintech, a takze branze objete akcyzg, takie jak
sektor alkoholowy i tytoniowy. Analiza obejmuje okres od 2012 do 2023
roku, co pozwala na uchwycenie dtugoterminowych trendow oraz zmian
w poszczegodlnych sektorach.

Przy interpretacji wynikéw nalezy rowniez uwzgledni¢ istotne wydarzenia
o charakterze globalnym, ktére miaty wptyw na gospodarke i poszczegdlne
sektory. Pandemia COVID-19, ktéra wybuchta na poczatku 2020 roku, oraz
wojna na Ukrainie, ktora rozpoczeta sie w 2022 roku, miaty bezposredni
wptyw na wyniki finansowe wielu firm, szczegolnie w kontekscie przychodow
i obcigzen podatkowych. Pandemia spowodowata powazne zakidcenia
w tancuchach dostaw, zmiane nawykdéw konsumpcyjnych oraz zwiekszenie
presji na sektorach takich jak handel detaliczny, motoryzacja czy logistyka.
Z kolei wojna na Ukrainie wptyneta na sektor energetyczny, rolniczy i przemyst,
prowadzgc do wzrostu cen surowcow, co przetozyto sie na wyniki finansowe
wielu firm operujgcych w Polsce.

Raport ten stanowi narzedzie do oceny, jaki udziat w sumie wptywow
podatkowych majg rdézne przedsiebiorstwa dziatajgce na polskim rynku,
a takze pokazuje, jak réznorodne strategie ksiegowe i podatkowe mogg
wptywacé na wysokos¢ podatku CIT.

Jaromir Cwikia
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Na polskim rynku dziata wiele duzych sieci handlowych, z ktérych najbardziej
wyrdznia sie Biedronka. Siec ta, zarzgdzana przez Jeronimo Martins Polska,
bedaca spotka z portugalskim kapitatem, od lat utrzymuje dominujgcg pozy-
cje w kraju. W 2023 roku jej przychody przekroczyty 98 mld ztotych, co sta-
nowi znaczny wzrost w poréwnaniu do roku poprzedniego, gdy wyniosty one
85,4 mld ztotych. W tym samym okresie Biedronka zaptacita ponad 1 mld
ztotych podatku CIT, czyli o 200 mIn wiecej niz rok wczesniej. Istotnym fak-
tem jest to, ze firma od niemal dekady trzyma sie statego wskaznika zapta-
conego podatku CIT w stosunku do przychodéw, ktéry regularnie oscyluje
w okolicach 1%. Jest to przyktad spéjnej polityki podatkowej, ktérg firma sto-
suje na przestrzeni lat.

Jednakze nie wszystko uktada sie idealnie w dziatalnosci Jeronimo Mar-
tins Polska. W ostatnich latach Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow
(UOKiK) natozyt na spotke kary finansowe o tgcznej wartosci niemal mid zto-
tych. Sankcje te wynikaty z réznych przewinien, w tym naruszania zbioro-
wych intereséw konsumentow oraz wykorzystywania przewagi kontraktowej
wobec mniejszych dostawcéw. Mimo tych trudnosci, Biedronka utrzymuje
swojg dominujgca pozycje na rynku detalicznym i kontynuuje wzrost, co
potwierdzajg regularnie zwiekszajgce sie przychody.

Drugim kluczowym graczem z portugalskim kapitatem na polskim rynku jest
Eurocash S.A. Spétka ta, specjalizujgca sie w sprzedazy hurtowej oraz wspie-
raniu matych i srednich sklepéw, rowniez odnotowata w 2023 roku znaczacy
poziom przychoddw, siegajgcy ponad 35,6 mld ztotych. Jednak w przeciwien-
stwie do Biedronki, Eurocash zaptacit znacznie mniej podatku CIT — zaled-
wie 6,9 min ztotych. Warto zauwazy¢, ze taka niska kwota podatku CIT nie
jest jednorazowg anomalig, ale odzwierciedla dziesiecioletni trend, w ktérym
wspotczynnik podatku CIT w stosunku do przychodéw nie przekracza 0,4%.
Jest to przyktad spotki, ktora korzysta z ré6znych rozwigzan optymalizacji
podatkowej, co pozwala jej znacznie ogranicza¢ wysokos¢ odprowadzanych
danin, nawet przy wysokich przychodach.

Podobny schemat w kwestii podatkbw mozna zaobserwowaé¢ w przypadku
dwdch duzych sieci handlowych z kapitatem francuskim: Auchan i Carrefour.

Obie sieci, chociaz dziatajg na rynku detalicznym i generujg zblizone przy-
chody, réznig sie istotnie pod wzgledem podatkéw, ktére odprowadzajg do
polskiego budzetu. W 2023 roku Auchan osiggnat przychody w wysokosci
12,3 mld ztotych, a zaptacit 47,2 min ztotych podatku CIT. Z kolei Carrefour,
ktoérego przychody wyniosty 10,8 mld ztotych, zaptacit tylko 15,5 min ztotych
CIT, czyli prawie 3 razy mniej niz Auchan. Jest to interesujacy przyktad, ktéry
pokazuje, jak rézne strategie podatkowe mogg prowadzi¢ do znacznych roz-
nic w zobowigzaniach podatkowych, nawet przy poréwnywalnych przycho-
dach. Wskazuje to réwniez na zréznicowane podejscie firm do kwestii opo-
datkowania oraz wykorzystywania dostepnych narzedzi ksiegowych.

W kontekscie rozliczen podatkowych warto zwréci¢ uwage na niemiecka
sie¢ sklepow Rossmann, ktéra rowniez generuje porownywalne przychody.
W 2023 roku Rossmann osiggnat przychody na poziomie 13,4 mld ztotych,
a zaptacit az 322 min ztotych podatku CIT. To ponad 6 razy wiecej niz
Auchan, mimo niemal identycznego poziomu przychodéw. Roznice te stajg
sie jeszcze bardziej widoczne, gdy porownamy Rossmanna z Kauflandem, za
ktorym takze stoi niemiecki kapitat. W 2023 roku Kaufland, przy przychodach
wynoszgcych niemal 14,3 mld ztotych, zaptacit jedynie 70 min ztotych CIT,
CO oznacza, ze przy wyzszych przychodach odprowadzit niemal 4 razy mniej
podatku niz Rossmann. Ten przypadek pokazuje, ze nawet w firmach z tego
samego kraju mogg wystepowac diametralnie rézne podejscia do kwestii
opodatkowania, co moze wynika¢ z réznych struktur kosztowych, polityk
ksiegowych lub strategii optymalizacji podatkowe;.

Powyzsze przyktady jednoznacznie ukazujg, ze mimo podobnych poziomédw
przychoddéw oraz wspdélnego pochodzenia kapitatu, firmy mogg stosowac
zroznicowane strategie podatkowe, ktore w efekcie prowadzg do znacznych
réznic w kwotach odprowadzanych podatkéw. W kontekscie rozwoju sieci
handlowych w Polsce warto rowniez odnotowac, ze wprowadzenie zakazu
handlu w niedziele, ktére poczagtkowo budzito obawy o spadek przychodéw,
nie miato wyraznie negatywnego wptywu na wyniki finansowe najwiekszych
graczy na rynku. Sieci te, dzieki swojej elastycznosci i umiejetnosci adaptacji
do zmieniajgcych sie regulacji prawnych, byty w stanie utrzymac, a nawet
zwiekszy¢ tempo wzrostu swoich przychodéw.
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Zestawienie otwiera Animex Foods, bedacy czescig chinskiego giganta na
rynku miesnym — WH Group. Spétka ta, z przychodami wynoszgcymi 12,9 mid
ztotych, zaptacita 26,3 min ztotych podatku CIT, co stanowi niewielki odsetek
w stosunku do jej obrotéw. Firma systematycznie pilnuje, aby kwota podatku
CIT nie przekraczata 1% jej rocznych przychodow, a w wiekszosci przypad-
kéw wspotczynnik ten wynosi okoto 0,5%. Taka strategia podatkowa pozwala
spétce na minimalizowanie obcigzen, jednoczesnie dziatajac w granicach
obowigzujgcych przepisow.

Podobny model rozliczania podatkéw stosuje inna spétka z grupy WH Group
— Agri Plus. Ta firma, dziatajgca w sektorze rolniczym, takze dba o to, aby
jej zobowigzania podatkowe nie przekraczaty 1% uzyskiwanych przychodow.
Tego typu praktyki ksiegowe sg charakterystyczne dla miedzynarodowych
korporacji, ktore czesto wykorzystujg mechanizmy optymalizacji podatko-
wej, by zredukowac¢ swoje obcigzenia finansowe.

W sektorze mleczarskim sytuacja wyglada podobnie. Mlekovita, jeden z naj-
wiekszych graczy na tym rynku, osiggneta w 2023 roku przychody na pozio-
mie prawie 9,1 mld ztotych, a jej zobowigzania podatkowe wyniosty nieco
ponad 7 min ztotych CIT. Cho¢ kwota ta jest stosunkowo wysoka, to w odnie-
sieniu do catkowitych przychodéw firmy stanowi niewielki procent. Z kolei
inny gigant mleczarski, Mlekpol, osiggajgc przychody na poziomie 6,6 mid
ztotych, nie zaptacit w ogdle podatku CIT.

W sektorze miesnym sytuacja jest nieco bardziej zr6znicowana. Sokotéw SA,
bedacy czescig dunskiego Danish Crown, wygenerowat w 2023 roku przychody
na poziomie 5,5 mld ztotych, ptacac 7,5 min ztotych podatku CIT. Warto jednak
zauwazyé, ze jest to najnizszy wskaznik efektywnego opodatkowania (0,13%)

w historii firmy na przestrzeni ostatnich 12 lat, co sugeruje, ze firma réwniez
wdrozyta skuteczne mechanizmy optymalizacji podatkowe;.

Z kolei Cedrob, jedna z najwiekszych polskich firm miesnych, zaprezentowata
znacznie wyzszy poziom opodatkowania. Przy przychodach wynoszgcych
6,3 mld ztotych, firma zaptacita niemal 68 min ztotych CIT, co stanowi 0,83%
jej przychoddéw — najwyzszy wspdétczynnik w ciggu ostatnich 11 lat. Cedrob
tym samym wyroznia sie wsrdd firm w branzy miesnej, osiggajgc wyzszy
wskaznik opodatkowania niz konkurencja, co moze swiadczy¢ o mniej agre-
sywnych praktykach optymalizacji podatkowe;j.

Zadecydowanie lepiej, cho¢ nadal bez rewelacji, wyglada sytuacja global-
nych marek Mars, Nestle i Coca Cola, ktore ptacity w 2023 roku odpowiednio
98,2 min, 113,9 min oraz 54,7 min przy przychodach na poziomie 7,1 mid,
4,9 mld oraz 6 mld. Warte odnotowania jest, ze firmy te byty bezposrednio
dotkniete wprowadzonym w 2021 r. podatkiem cukrowym. Nie przeszkodzito
to im jednak zwiekszy¢ przychodéw — koszty podatku zostaty przerzucone
na konsumentow.

Podatek cukrowy, ktérego celem byta walka z nadmierng konsumpcjg cukru
i promowanie zdrowszego stylu zycia, teoretycznie mogt negatywnie wpty-
ng¢ na sprzedaz produktéw stodzonych, szczegdlnie napojéw gazowanych,
batondw czy innych stodyczy, ktére stanowig trzon dziatalnosci takich gigan-
tow jak Coca-Cola czy Mars. Jednak przedsiebiorstwa te skutecznie zare-
agowaty na nowe regulacje, przerzucajgc dodatkowe koszty na konsumen-
téw, co pozwolito im utrzymac, a nawet zwiekszy¢ przychody. W efekcie,
wprowadzenie podatku cukrowego nie wptyneto na ich wyniki finansowe tak
negatywnie, jak pierwotnie zaktadano.
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RYNEK KEP

Branza KEP (Kurier, Ekspres, Paczka) obejmuje ustugi zwigzane z dostarcza-
niem przesytek, w tym paczek, listow oraz przesytek ekspresowych, zaréwno
na rynku krajowym, jak i miedzynarodowym. Gtéwne segmenty tego sektora
to firmy kurierskie, ustugi dostawy e-commerce oraz ekspresowe ustugi prze-
sytek o wysokiej wartosci lub wymagajgce szczegdlnie szybkiej dostawy.
Branza KEP obstuguje zaréwno klientéw indywidualnych, jak i biznesowych,
dostosowujgc swoje ustugi do specyficznych potrzeb rynku, w tym do rosng-
cych oczekiwan dotyczacych szybkich, elastycznych i wygodnych opciji
dostawy.

Najwiekszy wptyw na rozwoj tej branzy miat dynamiczny wzrost handlu inter-
netowego (e-commerce). Rosngca popularno$é zakupéw online, zwtaszcza
w czasie pandemii COVID-19, spowodowata lawinowy wzrost zapotrzebowa-
nia na ustugi kurierskie i przesytkowe. Pandemia zmusita konsumentéw do
korzystania z zakupow online na niespotykang wczesniej skale, co spowo-
dowato gwattowny wzrost liczby przesytek. W odpowiedzi na to, firmy kurier-
skie musiaty zwiekszy¢ swoje moce przerobowe, wprowadzi¢ innowacyjne
technologie oraz usprawni¢ procesy logistyczne. W szczytowych okresach,
takich jak okres swigteczny czy Black Friday, branza odnotowywata kilku-
dziesiecioprocentowe wzrosty liczby przesytek w poréwnaniu z poprzednimi
latami.

W rezultacie, przychody firm z sektora KEP znaczgco wzrosty w ostatnich
latach. Przyktadem jest spdtka InPost, ktéra w latach 2020-2023 podwo-
ita swoje przychody, z 2,4 mld zt w 2020 r. do ponad 5,3 mld zt w 2023 r.
Jednoczesnie InPost zaptacit ponad 409 min zt podatku CIT, co na tle kon-
kurencji, osiggajacej zblizone przychody, jest wynikiem bardzo dobrym. Dla

porownania, w tym samym okresie DPD zaptacito 204 min zt podatku CIT,
UPS — 73 miIn zt, DHL - nieco ponad 48 min zt, a FedEx — 47,4 miIn zt.

Pandemia COVID-19, cho¢ stanowita ogromne wyzwanie, przyspieszyta roz-
woj branzy KEP, zmuszajac jg do szybszej adaptacji technologicznej i logi-
stycznej. Wprowadzenie innowacji, takich jak automatyzacja sortowni, roz-
woj paczkomatdéw oraz wdrazanie rozwigzan z zakresu ekologii, pozwolito
firmom kurierskim dostosowac sie do rosngcych wymagan rynku. Klienci
oczekujg obecnie szybkich i wygodnych form dostawy, takich jak dostawa
do punktéw odbioru, paczkomatéw czy bezposrednio do domu, co wptyneto
na rozwoj infrastruktury i technologii w sektorze.

Oprocz technologii, branza KEP stawia na zréwnowazony rozwdj. Firmy
kurierskie, aby sprosta¢c wymaganiom rynku i regulacjom prawnym dotycza-
cym ochrony srodowiska, zaczety inwestowac¢ w ekologiczne floty pojazdow,
ograniczanie emisji CO2 oraz redukcje zuzycia materiatéw opakowaniowych.
Tym samym, branza KEP nie tylko rozwija sie technologicznie, ale takze przy-
czynia sie do transformacji w kierunku zréwnowazonej logistyki. Jak podaje
na swojej stronie prekursor paczkomatéw firma InPost - dostawa przez Pacz-
komat® generuje o0 98% mniej sladu weglowego w poréwnaniu do ich prze-
syiki kurierskiej.

W rezultacie, KEP stata sie jednym z kluczowych sektorow gospodarki,
odgrywajac istotng role w obstudze szybko rozwijajgcego sie rynku e-com-
merce oraz dostosowujgc sie do wyzwanh zwigzanych z nowymi technolo-
giami i ekologia.
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BRANZA FARMACEUTYCZNA

Niekwestionowanym liderem w odprowadzaniu podatku dochodowego od
os6b prawnych w branzy farmaceutycznej w analizowanym okresie jest
spotka Sanofi. W latach 2012-2023 firma zaptacita do budzetu panstwa ok.
313,5 min zt tytutem podatku CIT, uzyskujgc tgczny przychéd w kwocie
ponad 19 mld zt. Na podium znalazta sie rowniez Adamed, ktéra zaptacita
273,7 min zt CIT oraz Roche Polska z kwotg ponad 245,9 min zt.

Z kolei w 2023 r. — ostatnim roku statystycznym, najwyzszg wartoscig odpro-
wadzonego podatku CIT moze pochwali¢ sie Adamed, ktérego zobowigza-
nia fiskalne w tym obszarze wyniosty ok. 63 min zt. Ponadto w tym samym
roku firma odnotowata réwniez najwyzszy udziat CIT w stosunku do warto-
$ci przychodéw (3,37%). W przypadku pozostatych firm w branzy omawiany
udziat w 2023 r. wynosit odpowiednio: USP Zdrowie — 2,89%, Pfizer Trading
Polska — 2,05%, Sanofi— 1,36%, Roche — 1,07%, Johnson & Johnson — 0,97%,
Asrtrazeneca Pharma Poland — 0% oraz Mercator Medical — 0,5%. Natomiast
z perspektywy catego okresu, najwiekszy CIT w odniesieniu do przychodu
zaptacita USP Zdrowie.

Odwrotng tendencje do ww. podmiotéw wykazuje spéta Neuca. Firma w ana-
lizowanym czasie osiggneta najwiekszy przychdéd z wszystkich przeana-
lizowanych spotek z branzy farmaceutycznej i posiada najwiekszy udziat
w polskim rynku farmaceutycznym. Osiggniety w ww. okresie przez Neuca

przychod oscyluje w granicach 74,3 mid zt. Ponadto z roku na rok wysokosc¢
odnotowanego przez firme przychodu stale rosta. Natomiast kwota zapta-
conego w tym czasie przez firme podatku dochodowego CIT to ok. 48,5 min
zt, przy czym w latach 2014-2017 Neuca (osiggajgc przychod) nie wptacita
do budzetu panstwa ani ztotéwki. Sanofi, ktéra w latach 2012-2023 osig-
gneta prawie cztery razy mniejszy przychod niz Neuca, zaptacita tytutem CIT
ponad szes$c¢ razy wyzszg kwote. Podobnie jak Neuca, Asrtrazeneca w okre-
sie od 2017 do 2023 roku, osiggajgc coroczny przychéd w ogdle nie zaptacita
podatku dochodowego CIT.

Polska przoduje w spozyciu lekéw i suplementow diety na tle innych europej-
skich panstw. Rynek farmaceutyczny w naszym kraju z roku na rok odnoto-
wuje staty wzrost. Jest to najwiekszy rynek w Europie Srodkowej i sz6sty co
do wielkosci w Unii Europejskiej. Polski przemyst farmaceutyczny sktada sie
w wiekszosci z producentow lekéw generycznych i bionastepczych. Patrzgc
na rokrocznie zwiekszajgce sie dochody firm farmaceutycznych, mozna
przyjaé, ze wartos¢ tego rynku bedzie caty czas rosta. W 2020 r., podczas
rozprzestrzeniania sie wirusa COVID-19, nawet przy wyhamowaniu dynamiki
sprzedazy aptecznej, firmy z branzy farmaceutycznej w wiekszosci przypad-
kéw, odnotowywaty wzrost przychodow. W szczegdlnosci warto podac przy-
ktad firmy Mercator Medical, ktéra w 2020 r. osiggneta wiekszy o 280% przy-
chod w stosunku do roku poprzedniego.
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BRANZA MOTORYZACYJNA

Liste analizowanych podmiotow branzy samochodowej otwiera Volkswagen
Poznan. Spotka ta w 2022 roku uzyskata przychdéd w wysokosci 21,9 mid zto-
tych, od ktérego uiszczono podatek CIT w kwocie 53 min ztotych. W roku 2023
przychdéd byt jeszcze wyzszy, bo az 25, 1 mld zt. Suma naleznego podatku
uksztattowata sie na poziomie ponad 152 min zt. Co ciekawe, w roku 2021
przychéd Volkswagen Poznan ksztattowat sie na poziomie ponizej 20 mid
ztotych, a zaptacony podatek byt wyzszy niz w 2022 roku. Rok 2020 przynidst
spotce przychdd jeszcze nizszy niz w roku 2021, a wysokos¢ uiszczonego
podatku wynosita az ponad 100 min ztotych, tj. ponad dwa razy wiecej niz
w 2022 roku przy osiggnieciu znacznie nizszych przychodow.

Przychéd Volkswagen Group Polska w 2022 roku wyniést ponad 6 mid zto-
tych mniej niz spétki Volkswagen Poznan, tj. 15,9 mld ztotych, a zaptacony
od ww. kwoty podatek — 88 min ztotych. W 2023 roku przychéd stanowit
ponad 21 mld ztotych, a nalezny podatek — nieco powyzej 108 min ztotych.
Ciekawym pozostaje fakt, iz dwie ww. spotki powigzane ze sobg (poprzez
np. posiadanie tego samego wspolnika - VOLKSWAGEN FINANCE LUXEM-
BURG S.A.) prowadzg prawdopodobnie zupetnie odmienne polityki podat-
kowe, gdyz spotka Volkswagen Poznan, posiadajgca znacznie wyzszy przy-
choéd w 2022 roku niz Volkswagen Group Polska odprowadzita do skarbu
panstwa o 35 min ztotych nizszy podatek.

Idgc dalej wspomnieé nalezy o jednym z najwiekszych swiatowych producen-
tow samochodowych, tj. FCA Poland. Jego przychod w 2022 roku uksztatto-
wat sie na poziomie 11,6 mld ztotych, a w 2023 - ponad 15 mld ztotych. Wyso-
kosc¢ uiszczonego podatku CIT w 2022 - 114 min ztotych, w 2023 - prawie
120 min ztotych. Nalezy zwrdcié szczegdlng uwage, iz wysokosc¢ zaptaconego
podatku w 2022 roku jest najwyzsza w okresie 2012-2022, mimo ze przychéd
FCA Poland nie byt najwyzszy w roku 2022. Dla przyktadu wskaza¢ nalezy
chociazby rok 2020, kiedy to przychdd wynosit nieco powyzej 10 mid ztotych,
a uiszczony CIT — znacznie ponizej 20 min ztotych. Rekordowy okazuje sie
rok 2023 kiedy to FCA Polska zaptaci¢ prawie 120 min ztotych podatku.

Mercedes — Benz Polska uzyskat przychdod w 2022 roku w wysokosci ponad
7,5 mld zt, od ktérego zaptacono podatek w wysokosci ponad 41 min zi.
Kolejny rok 2023 przynidst spétce przychdd stanowigcy 9,26 mid zt, a nalezny
podatek CIT — 90,9 min zt.

Kolejnym analizowanym podmiotem jest Opel Manufacturing Poland/Stellan-
tis Polska (w dalszej czesci opracowania ,Opel”), ktérego przychody w 2022
roku ksztattowaty sie na poziomie 3,8 mld ztotych. Uiszczony podatek CIT od
powyzszej kwoty wynidst 28 min ztotych, co w poréwnaniu z rokiem 2021 sta-
nowi kolosalng réznice, gdyz w 2021 roku spo6tka uzyskata przychéd ponad
2 mld ztotych, a uiszczony podatek CIT byt znikomy.

Kolejna spotka ,grupy Volkswagen”, tj. Volkswagen Motor Polska w 2022 roku
uzyskata przychod 6,2 mld ztotych. Uiszczony podatek stanowit niecate 600
tys ztotych, podczas gdy przychéd w roku 2021 wynosit nieco powyzej 5 mld
ztotych, a wysokos¢ uiszczonego podatku — ponad 800 tys. ztotych. Niemniej
jednak, spdtka osiggajgc w ciggu ostatnich 10 lat (okres 2012-2022) ponad
mld przychody corocznie nigdy nie zaptacita podatku przekraczajgcego 900
tys. zt. W roku 2023 przychéd wynidst 8,3 mld ztotych, a podatek — 275 tys.
zt. Z duzg dozag prawdopodobienstwa mozna stwierdzié, iz tak znikome -
w porownaniu z uzyskanym przychodem - naleznosci publicznoprawne ure-
gulowane przez Volkswagen Motor Polska na rzecz skarbu panstwa mogag
stanowi¢ przejaw czynnosci podjetych w celu optymalizacji podatkowe;.
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Przychod Man Trucks w 2022 roku wynidst ponad 9 mld zt, uiszczono poda-
tek CIT w wysokosci ponad 50 min zt. W roku 2021 spétka wygenerowata
nieco nizszy przychod, stanowigcy ok. 7 mld zt, a wysokos$¢ zaptaconego
podatku przekroczyta 30 min zt. Najnizszy podatek w okresie 2012-2022 Man
Trucks uiscit w roku 2017. Stanowit on niecate 5 min zi, podczas gdy przy-
chod wynosit ok. 4 mld zt. Minimalnie nizszy przychdd osiggnieto w roku
2016, lecz uiszczony podatek CIT stanowit nieco powyzej 15 min zi, tj. prawie
w 3 razy wiecej niz w roku 2017, mimo ze réznica w przychodach nie byta
trzykrotnie wyzsza. W roku 2023 sytuacja zmienita sie. Osiggnieto przychod
przekraczajgcy 15 mld zt, a nalezny podatek oscylowat w wysokosci przekra-
czajgcej 53 min ztotych.

Toyota Motor Poland Company Limited (od kwietnia 2022 r. Toyota Central
Europe spétka z ograniczona odpowiedzialnoscig) uzyskata w 2022 roku
przychéd 8,7 mld ztotych, od ktérego odprowadzono podatek w wysokosci
36 min ztotych. W 2022 roku Toyota zaptacita prawie dwa razy wyzszy poda-
tek CIT niz w roku poprzedzajgcym, mimo ze w 2021 roku jej przychod nie
byt dwa razy nizszy (réznica w przychodach pomiedzy rokiem 2021 a 2022
wynosita niespetna 2 mld ztotych). Przetomowy okazat sie rok 2023, kiedy to
przychdd Toyoty uksztattowat sie na poziomie 16,6 mld, natomiast podatek
tylko 8 min wiecej niz w roku 2022.

Ostatnim analizowanym podmiotem jest Renault Polska, ktérego przychody
w 2022 roku wyniosty nieco powyzej 5,2 mld zt, a zaptacony CIT — minimal-
nie ponizej 10 min zt. Ciekawym pozostaje fakt, ze w roku 2021 Renault Pol-
ska uzyskat przychéd ponizej 5 mild ztotych, lecz kwota uiszczonego podatku
CIT byta wyzsza niz w roku 2022, kiedy to przychod byt wyzszy. Warto zwro-
ci¢ uwage takze na rok 2016, kiedy to Renault Polska zaptacita najwyzszy
podatek CIT w okresie 2012-2022, bowiem ponad 25 min ztotych, podczas
gdy przychod wceale nie byt w tym roku najwyzszy. Rok 2023 przynidst spotce
przychéd stanowigcy ponad 6 mid ztotych, z czego nalezny podatek CIT -
ponad 34 min ztotych. Jest to kwota ponad 3 razy wyzsza niz kwota podatku
w roku 2022, podczas, gdy przychéd spétki wcale nie byt wyzszy 3 krotnie.
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BRANZA
TELEKOMUNIKACYJNA

BRANZA TELEKOMUNIKACYJNA

Na uwage zastuguje réwniez branza telekomunikacyjna. W sktad analizowa-
nych podmiotéw wchodzg: Orange Polska, T-Mobile Polska, P4 (Grupa Play),
Polkomtel, Huawei Polska, Cyfrowy Polsat, Nokia Solutions and Networks
oraz Netia. Mimo porownywalnej rozpoznawalnosci, a takze zblizonych
przychoddéw poszczegolnych przedsiebiorstw, wysokos¢ odprowadzonego
podatku CIT jest bardzo zréznicowana.

Zdecydowanym liderem ptatnosci podatku CIT jest spotka P4 (operator sieci
Play). W roku 2021 zaptacita rekordowg kwote ponad 1,4 mld ztotych przy
przychodach w wysokosci 14,4 mld zt. Dane z 2022 roku natomiast wskazuijg,
ze P4 zaptacita znacznie mniej, tj. 352 min ztotych podatku CIT. Skorelowane
jest to z faktem, iz mniejsze byty takze przychody spétki, bowiem zanotowata
je na poziomie 8,5 mld ztotych. Rok 2023 przyniost swego rodzaju stabiliza-
cje, poniewaz spotka odprowadzita blisko 389 min zt tytutem podatku CIT.

Znaczacy wktad w zestawienie podatnikow CIT w branzy telekomunikacyj-
nej ma takze Polkomtel. W latach 2021-2023 spdtka odprowadzita bowiem
tgcznie 784 min ztotych podatku, przy przychodach oscylujgcych w granicy
26 mld ztotych. T-Mobile Polska natomiast, z podobnego przychodu w wyso-
kosci 26,9 mld ztotych osiggnietego tgcznie w latach 2021-2023 zaptacita
podatek na poziomie 391 min ztotych. Intensywnie przebijajg sie tu zatem
rézne strategie podatkowe poszczegdlnych podmiotow.

Ciekawy przyktad stanowi obecna od wielu lat na polskim rynku spétka
Cyfrowy Polsat, ktéra w 2021 odprowadzita do budzetu panstwa niemal
720 min ztotych. W 2022 roku kwota ta byta juz znacznie nizsza, wynosita

bowiem zaledwie 80 min ztotych — przychdd spotki zmniejszyt sie o ponad
potowe tj. z niemalze 8 mld ztotych w 2021 r. do 3,2 mld ztotych osiggnie-
tych w roku 2022. Ostatnie dane z 2023 r. wskazujg, ze Cyfrowy Polsat
odprowadzit jeszcze mniej, tj. nieco ponad 32 min ztotych przy przychodzie
w wysokosci 3,5 mld ztotych.

Zaskakiwa¢ moze natomiast zestawienie dot. Orange Polska. W 2021 roku
przychody spotki oszacowano na poziomie 13,5 mld ztotych — odprowadzony
podatek CIT wynosit 93 min ztotych. Co ciekawe, w roku 2022 Orange Polska
zanotowata przychod w wysokosci 13,2 mld ztotych, ale odprowadzony poda-
tek CIT wynosit wytgcznie 53 min ztotych. Powyzsze zmienito sie w 2023 r,,
gdzie z poziomu przychodu 13,8 mld spd6tka zaptacita 151 min zt. W stosunku
do uzyskanych przychodéw mimo wszystko mozna wskazaé, iz ww. kwota
wydaje sie niewielka.

Mniejszy wktad w wysoko$¢ zaptaconego podatku CIT w branzy telekomu-
nikacyjnej w latach 2021-2023 miaty spétki: Huawei Polska, Nokia Solutions
and Networks. W przypadku tej pierwszej wptyw na to miata globalna sytuacja
firmy po wprowadzeniu amerykanskich sankcji w 2019r. Netia od 2016 roku nie
odprowadza praktycznie wcale podatku dochodowego od os6b prawnych.

Podsumowujgc branze telekomunikacyjng zastanawiajgca jest az taka roz-
bieznos¢ pomiedzy spdtkami obstugujgcymi m.in. poszczegdlnych operato-
réw komérkowych. Osiggajg one dosyc¢ zblizone przychody, jesli chodzi jed-
nak o wysokosc¢ zaptaconego podatku CIT - réznice sg diametralne.
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BRANZA MEDIOWA

Branza mediowa stanowi segment powszechnie znany ze swojej niecheci
do odprowadzania podatku CIT. Odzwierciedlajg to dane opublikowane przez
Ministerstwo Finansow. Analizie zostaty poddane nastepujgce spotki: Canal
+ Polska, Telewizja Polsat, TVN Media, Zjednoczone Przedsiebiorstwa Roz-
rywkowe, Wirtualna Polska Media oraz Ringier Axel Springer.

Najwyzszy przychdd z ww. grupy w zaréwno w roku 2023, jak i 2022 osia-
gneta spétka Canal+ Polska, ktéra w obydwu latach zanotowata na koncie
kwote ponad 2,5 mld ztotych. Tuz za nig uplasowata sie spo6tka Zjednoczone
Przedsiebiorstwa Rozrywkowe z przychodem w 2023 r. — ok. 1,92 mld zto-
tych, a w 2022 r. - ok. 2,49 mld ztotych. Zaréwno w 2023 r, jak i w 2022
r. najnizszy przychod osiggneta natomiast Wirtualna Polska Media — odpo-
wiednio 605 i 630 min ztotych. Interesujgca jest analiza wysokos$ci odpro-
wadzonego latach 2022-2023 r. podatku CIT przez te spotki. Okazuje sie, ze
spotka z najnizszym przychodem tj. Wirtualna Polska Media zasilita budzet
panstwa najwyzszg kwotg z tytutu podatku dochodowego od oséb prawnych
- w wysokosci 77,6 min ztotych. Tuz po niej, najwiecej zaptacita Telewizja
Polsat (70,9 min ztotych).

W procentowym ujeciu stosunkowo pozytywnie wypada spotka TVN Media,
ktéra w latach 2022 - 2023 r. zasilita budzet panstwa tgczng kwotg 74,2 min
ztotych. Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe zaptacity dla poréwna-
niaw 2023 r. — 0 ztotych, aw 2022 r. zaledwie 2,9 miIn ztotych.

Zaskakujgce w tym kontekscie okazuje sie, ze spotka Canal+ Polska osig-
gajagc najwyzszy przychod w Polsce, odprowadzita w 2023 r. do budzetu
panstwa podatek CIT w wysokosci zaledwie 3,2 min ztotych, w 2022 r.
natomiast, zaptacony podatek wynosit 10,8 min ztotych. Ww. spoétka jest
z resztg od wielu lat ,liderem” jesli chodzi o nieodprowadzanie ani ztotowki
z tytutu podatku CIT. Biorgc pod uwage wieloletnig dziatalnos¢ Canal+ Pol-
ska w naszym kraju, spotka w przesztosci zdecydowata sie zaptaci¢ poda-
tek CIT tylko raz tj. w 2021 r. odprowadzajgc kwote w wysokosci 27,3 min
ztotych. Mozna zatem wskazag, analizujgc kwoty zaptaconego podatku CIT,
ze spotki z najwyzszym poziomem przychodu zamienity sie miejscami ze
spétkami z najnizszym przychodem.
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BRANZA FINTECH

Liste firm odprowadzajgcych najnizszy podatek CIT w sektorze Fintech
otwierakantorinternetowy cinkiarz.pl. 0d 2015r. firmata nie wykazuje podatku
naleznego z tytutu dochodéw. By¢ moze wynika to z faktu, ze jako przychody
spotka podaje wartos¢ sprzedanych walut, a koszt stanowi ich zakup. Kantor
mogtby jako swoje przychody podawaé prowizje, tj. marze z tytutu kursu
kupnaisprzedazy walut. Wéwczas brak podatku nie powodowatby zdziwienia.
Jednakze w 2022 r. — pierwszy raz od momentu nieptacenia CIT — firma
zaptacita podatek w wysokosci ok. 3 min zt, co stanowi zaledwie 0,01% jej
przychodu. W omawiany okresie spo6tka osiggneta przychod ok. 189,5 mid zt,
ptacgc do Skarbu Panstwa jedynie 3,7 min zt.

Najwiekszy podatek dochodowy wykazata spotka Provident. W catym
analizowanym okresie zasilita budzet kwotg ok. 700 min zt z tytutu CIT,
a relacja wysokosci podatku do kwoty przychodu stanowita srednio 3,48%.
Przychod firmy w latach 2012-2023 oscylowat w wysokosci 18,7 mld zi.
Jednak w 2023 r. Provident nie zaptacita fiskusowi ani ztotowki tytutem CIT.
Natomiast w 2020 r., przy wyraznym spadku przychodéw, CIT zaptacony
przez spotke wynosit 1,7% w stosunku do przychodu.

Drugie miejsce na liscie najwiekszych ptatnikow CIT w latach 2012-2023
w branzy Fintech zajmuje Centrum Elektronicznych Ustug Ptatniczych
Eservice, ktére w tym czasie wptacito do budzetu panstwa z tego tytutu ok.
290 min zt. Z kolei w 2023 r. spotka zostata liderem wsrod najwiekszych
ptatnikow CIT w tej branzy, z podatkiem zaptaconym w kwocie 39,6 min zt.
Firma w okresie od 2012 do 2023 r. osiggneta ponad 10,7 mld zt przychodu,
a Srednia wartos¢ wptaconego CIT w odniesieniu do przychodu stanowita
2,73%.

Poréwnujac inne spotki zajmujgce sie rozliczaniem transakcji elektronicznych,
w nastepnej kolejnosci nalezy wymieni¢ PayU z wykazanym w catym okresie
CIT-em w kwocie ok. 67,7 min zt, dalej Centrum Rozliczen Elektronicznych
Polskie ePtatnosci — ok. 65,6 min zt, a Autopay (Blue Media) — 13,7 min zt.
Przy czym nalezy podkresli¢, ze spotka ePtatnosci w latach 2012-2016 nie
wykazywata danych nt. przychodu i zaptaconego podatku, a w latach 2017-
2018 pomimo osiggniecia przychodu nie zaptacita z tytutu CIT ani ztotéwki.
Pozostate firmy corocznie osiggaty przychdd, a najmniejszg proporcje CIT
do dochodu wykazata Autopay (Blue Media, tj. 0,18%).

75



s

O
™
&
D

G

1

BRANZA
FINTECH

T

—>

CINKCIARZ.PL
40 mid 3 min
35 mid
2,5 min
30 mid
2 min
25 mid
20 mid 1,5 min
15 mid
1 min
10 mid
0,5 min

5mid

2012
2013
2014
2015
2076
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023

76

2012 I
2013

2015
2076
2017
2018
2019
2020
2021

PODATEK CIT [ZL]

2023



S
PODATEK CIT [Zt]

20 min
15 min
10 min
5 min

77

PAYU

€207
220e
| 1207
| 0202
6102
8107
£107
9107
GL0?
7102
£L07
2L0g

OD [Zt]

PRZYCHOD

= = =
£ £ =
- -

0,8 min
0,6 min
0,4 min
0,2 min




2
PODATEK CIT [Zt]

/8

€¢0¢
¢c0¢
L¢0¢
0¢0¢
610¢
8L0¢
L10¢
910¢
GLOC
710¢
€L0¢
¢L0¢

BLUE MEDIA/AUTOPAY
2 min
1,5 min
1 min
0,5 min

OD [Zt]

PRZYCHOD

1,2 mid

1 mid
0,8 mid
0,6 mid
0,4 mld
0,2 mld




=]
O

G

BRANZA
FINTECH

T

—>

]
&
1
®

1,2 mid

1 mid

0,8 mid

0,6 mid

0,4 mid

0,2 mld

CENTRUM ROZLICZEN ELEKTRONICZNYCH
POLSKIE EPLATNOSCI SPOLKA AKCYJNA

xr- - X Y — — <

PRZYCHOD [Zi]

2021

2022
2023

30 min

25 min

20 min

15 min

10 min

5 min

79

xr- - Y Y ™ ™— —

—
N
()
N

PODATEK CIT [ZL]




=]
O

CENTRUM ELEKTRONICZNYCH USLUG PLATNICZYCH ESERVICE

1,6 mid 50 min

45 min

]

® O
1,4 mid
40 min
é 1,2 mid
35 min
GQ 1mid 30 min =
"
0,8 mid 25 min
0,6 mid 20 min - - -
15 min - e B
0,4 mld
10 min SRS B B
, 0,2 mld
BRANZA 5 min '3 R B
FINTECH
0 0
™~ (0] (@)} (@a») — N o
— — — N N ([@\ N
LRI I & & &

xr~ - - Y — — <

(-

N

o O O O o o o o o

? N AN AN AN N N AN N N

2072 |

2022
2023

<t L O
A umn S
O O o
N N N

2021

PRZYCHOD [Zi] PODATEK CIT [ZL]

r:mS
80




s

O
™
&
D

G

1

BRANZA
FINTECH

T

—>

PROVIDENT
2,5 mid 140 min
120 min
2 mid
100 min
1,5 mid 80 min
I
1 mld 60 min
40 min
0,5mld
20 min
0 0
o~
N

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023

81

Lo
—
O
N

2023



=]
O

G

1

BRANZA
FINTECH

Y

—>

]
&
D

PRZYCHODY VS. CITW 2023 R.

PRZYCHOD W MLD [Zi]

PAYU

- BLUE MEDIA/AUTOPAY
- CENTRUM ROZLICZEN ELEKTRONICZNYCH POLSKIE EPLATNOSCI SPOLKA AKCYJNA

82

PODATEK CIT W MLN [Zt]

- CENTRUM ELEKTRONICZNYCH UStUG PLATNICZYCH ESERVICE

PROVIDENT

QPTG



=
»
]
&
A

SNON=

BRANZA
ALKOHOLOWA

—>

BRANZA ALKOHOLOWA

CEDC International jest liderem branzy alkoholowej w zakresie wysokosci
uzyskanego przychodu - w roku 2022 wynidst on az 8,6mld ztotych, zas
w roku 2023 nieco mniej — 6,8 mld). Wysokos¢ zaptaconego podatku CIT od
ww. kwoty wyniosta w 2022 r. 45 ml ztotych, co stanowi prawie o 10 min zt
mniej niz w roku 2023.

W tym samym czasie przychéd Kompanii Piwowarskiej w 2022 roku wynidst
6,9 mld ztotych, a uiszczony podatek — 155 min ztotych, tj. ponad trzy razy
wiecej niz podatek zaptacony przez CEDC International przy o ponad 2 mid
ztotych nizszym przychodzie. Co istotne, podatek CIT zaptacony przez Kom-
panie Piwowarskag w 2022 roku stanowi ponad potowe sumy tgcznie uiszczo-
nego podatku dochodowego do budzetu panstwa w 2022 roku przez najwiek-
sze podmioty branzy alkoholowej uwzglednione w zestawieniu Ministerstwa
Finanséw, tj. CEDC International, Grupa Zywiec, Carlsberg Polska oraz Polmos
Zyrardoéw. Godnym uwagi pozostaje réwniez fakt, iz w roku 2023 przychdd
Kompanii Piwowarskiej stanowit ponad 9,3 mld ztotych, a suma uiszczonego
podatku w roku 2023 wyniosta o ponad 20 min wiecej niz w 2022 roku.

Idgc dalej, przychod Grupy Zywiec w 2022 roku wyniost 4,7 mld ztotych,
a wysokos¢ zaptaconego podatku CIT to 24 miIn ztotych. W roku kolejnym
przychdd byt jeszcze wyzszy, gdyz przekroczyt 5 mld ztotych, a nalezny
podatek — ponad 47 min ztotych. Co ciekawe, w roku 2021 przychod ww.

podmiotu byt nizszy niz w roku 2022 i odpowiednio 2023, natomiast wyso-
kos¢ zaptaconego podatku znacznie wyzsza i wynosita ponad 80 min zto-
tych, tj. ponad trzy razy wiecej niz w 2022 roku, gdy przychody byty wyzsze.
Powyzsze moze Swiadczy¢ o dos¢ agresywnej polityce optymalizacji podat-
kowej prowadzonej przez Grupe Zywiec.

Carlsberg Polska w roku 2022 uzyskat przychéd na poziomie 2,5 mid ztotych.
Uiszczony podatek CIT wynidést 30 min ztotych. W roku 2023 przychdd sta-
nowit 2,8 mld zit, a nalezny podatek — ponad 28 min ztotych. Nalezy zwrdcic
uwage, iz w 2014 roku przychdd Carlsberg Polska byt minimalnie wiekszy niz
w roku 2022, zas wysokos$¢ uiszczonego podatku CIT wynosita ponad 50 min
ztotych, tj. prawie dwa razy wiecej niz w 2022 roku, gdy przychody przedsie-
biorcy ksztattowaty sie na bardzo podobnym poziomie.

Katalog analizowanych podmiotow branzy alkoholowej zamyka Polmos
Zyrardow, ktorego przychdd w 2022 roku wynidst 443 min ztotych a wpta-
cony podatek CIT az 17 mIn ztotych. W 2023 roku przychdd zwiekszyt sie do
466 min, a wysokos¢ naleznego podatku zmniejszyta sie do 8.9 ml zt.

Powyzsze przyktady bardzo dobrze obrazujg, jak przyjete strategie podat-

kowe poszczegdlnych podmiotow wptywajg na wysokosé ptaconych przez
nie podatkow.
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BRANZA TYTONIOWA

W branzy tytoniowej od ponad dekady widoczny jest jeden lider w odprowa-
dzaniu podatku dochodowego od osdb prawnych. Jest to spotka Philip Morris
Polska Distribution Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie. Zgodnie z zestawieniem
Ministerstwa Finansow, ktére publikuje dane dotyczgce odprowadzanego
podatku dochodowego od oséb prawnych przez najwiekszych podatnikow
CIT, spotka ta odprowadzita do budzetu panstwa w okresie 2012 — 2023 r.
ponad 1,5 mld zt podatku dochodowego. tgcznie spo6tki PMI uwzglednione
w zestawieniu odprowadzity w tym okresie prawie 1,8 mild zt CIT. Stanowi to
prawie 75% podatku CIT zaptaconego w tym okresie przez wszystkie spotki
z branzy tytoniowej ujete w zestawieniu, tj. spotki British American Tobacco,
Imperial oraz Japan Tobacco.

Na drugim miejscu w zestawieniu plasujg sie spotki nalezgce do Imperial
(ok. 209 min zt CIT zaptaconego CIT w latach 2012-2023), a w dalszej kolej-
nosci JTI (ok. 186 min zt) i BAT (120 min zt).

Na korzysc¢ spétki Philip Morris Polska Distribution sp. z 0.0. przemawia row-
niez wielkos¢ udziatu zaptaconego podatku CIT do przychodow, ktéry wynosi
ponad 0,7%. W przypadku pozostatych najwiekszych spétek tytoniowych to
odpowiednio: Imperial Tobacco Polska SA - 0,6%; JTI Polska sp. z 0.0. —
0,13% oraz British American Tobacco Polska Trading sp. z 0.0. - 0,31%.

Trudno jest niestety wyttumaczy¢ tak zauwazalne réznice w odprowadza-
nym CIT przez lidera zestawienia z pozostatymi firmami, jesli wezmiemy pod
uwage udziaty w rynku czterech najwiekszych graczy na rynku tytoniowym,
ktore ksztattowaty sie na koniec 2023 r. nastepujgco: PMI 35%, JTI — 29%
BAT — 24% i Imperial 12%.

Oczywiscie w przypadku branzy tytoniowej, nalezy mie¢ na uwadze fakt, iz
na rentownos¢ firm ma wptyw podatek akcyzowy. Okolicznos¢ ta zawyza
wielkos¢ przychoddw wobec poziomu wynikéw operacyjnych podmiotow.

Ten pozytywny obraz, moze ulec drastycznej zmianie w wyniku ostatnich
propozycji Ministerstwa Finansow w zakresie zmiany ustawy o podatku akcy-
zowym oraz niektorych innych ustaw. Proponowane zmiany oznaczajg, ze
konieczna bedzie gruntowna modyfikacja zasad obowigzujgcej od 2022 roku
mapy drogowej podwyzek akcyzy na wyroby tytoniowe oraz wyroby nowa-
torskie. Nowelizacja jest procedowana pomimo dobrych doswiadczen oraz
efektéw, ktore przyniosty powazne korzysci krajowemu budzetowi i gospo-
darce. Nalezy przypomnie¢, ze mapa akcyzowa wprowadzona z poczagtkiem
2022 r., po wielu latach postulatéw ptynacych od przedstawicieli rynku, to
rozwigzanie, ktore pozwolito wtasnie na pogodzenie intereséw rynku tyto-
niowego i budzetu panstwa. Dzieki niej budzet panstwa rokrocznie notuje
znaczny wzrost dochodow, gdzie tylko w ostatnim roku byto to ponad 2 mid
zl, a szara strefa osiggneta historycznie niski poziom, tj. mniej niz 5%. Mapa
akcyzowa jest rodzajem umowy spotecznej, gwarantujgcej pewnosc i prze-
widywalnos¢ prawa. Dzieki niej zaréwno panstwo, jak i przedsiebiorcy mieli
klarowny obraz sytuacji, dawata ona rynkowi przewidywalnos¢ fiskalng oraz
biznesowag, a przede wszystkim pozwalata w dtugim okresie zaplanowac poli-
tyke cenowa. Niestety ten trudny czas negocjacji miedzy rzgdem a rynkiem,
pozwalajgcy wypracowa¢ modelowy w swoim ksztatcie kompromis, wedle
pojawiajgcej sie propozycji zostanie zniweczony. Z kolei umowa spoteczna,
ktéra miata obowigzywac do 2027 roku stanie sie bezprzedmiotowa.
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