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Segmentacja widzow kina

Raport z 6. fali badania ilosciowego
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CZESC 1 - KONTAKT Z KULTURA




INFORMACJE O BADANIU

PROBA
METODOLOGIA
. > Ogdlnopolska, reprezentatywna dla
E & —— Polakéw w wieku 15+ lat.

I

Reprezentatywnosc¢ zachowana ze wzgledu

na ptec¢, wiek, wyksztatcenie oraz wielkosc
CAWI A v miejscowosci i region. N = 1101

Samowypetnialne ankiety \ \Yf

na panelu internetowym TIMING

Dtugos¢ wywiadu 30 min - « 1fala: 7-15.01.2021

» 2 fala: 27.05-9.06.2021
- 3 fala: 21-28.03.2022

* 4 fala: 20.11-11.12.2022
» 5 fala: 15.07-15.08.2023
» 6 fala: 01.03-31.03.2024
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 Szosta juz fala cyklicznego badania kontaktu z kultura (w tym zwyczajow zwigzanych z wizytami
w kinie), zrealizowana w pierwszym kwartale 2024 roku, przynosi zarowno potwierdzenie

obserwowanych wczesniej trendow, jak i sygnaty dokonujacych sie zmian.
« Ostatnie lata byty (i wcigz sg) powaznym wyzwaniem dla branzy kinowej. Trudnosci spowodowane
pandemia, a nastepnie rosnacymi cenami i inflacjg oraz upowszechnienie sie serwisow
streamingowych spowodowaty wyrazny odptyw widzow z kin.

- Obecna fala badania - realizowana na poczatku 2024 roku, a wiec po szeregu gtosnych premier
filmowych (zarowno polskich, jak i zagranicznych) pokazuje optymistyczne ,odbicie” i powrot
widzow do kin. Nie oznacza to jednak wzrostu czestotliwosci pojawiania sie na seansach:
wiekszosc widzow byta w kinie raz-dwa razy w ciaggu ostatniego potrocza.

« Poza atrakcyjnym repertuarem znaczenie dla przyciggniecia widzow miat tez koszt wizyty na
seansie - bedacy jedna z kluczowych barier we wczesniejszych odstonach badania. Obecna fala
pokazuje, ze koszt ten przestat rosnac, zapewne za sprawa biletow promocyjnych. Wciaz jednak
wizyta w kinie dwoch osob, to na ogot koszt okoto 100 zt (potowe stanowig koszty biletu, potowe

napojow i przekasek.
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PEWNE OBSERWACJE POCZYNIONE W POPRZEDNICH EDYCJACH BADANIA UTRZYMUJA SIE
JEDNAK W MOCY:

- |le powinien kosztowac bilet na seans, aby cena byta uznana za atrakcyjna, uczciwg i sktaniajaca
do czestszych wizyt? Taka kwota wedtug widzow, to okoto 20 zt za bilet - ceny wyzsze powoduja
wyrazny spadek ewentualnego zainteresowania. Tego typu kwota jest osiggalna, jednak jedynie w
warunkach promocyjnych.

Do kin czesciej chodza osoby lepiej wyksztatcone i sytuowane, rzadziej osoby starsze, emeryci.
Jednak kluczowe roznice da sie dostrzec na poziomie osobowosci - widzowie kin, to znacznie
czesciej ludzie energiczni, otwarci na swiat, ciekawi i szukajacy kontaktu z innymi.

« Seans kinowy, to aktywnosc spoteczna, tylko co 6smy widz chodzi do kina w pojedynke, a na ogot
udajemy sie tam w 2-3 osoby. Czynnikiem znacznie zwiekszajagcym prawdopodobienstwo wizyt w
kinie jest posiadanie dzieci: rodzice zgodnie deklaruja, ze chodza z dziecmi do kina, zwtaszcza
jezeli widza atrakcyjny repertuar (w obecnej fali badania, to przede wszystkim Akademia Pana

Kleksa, ale takze ,Za duzy na bajki 2” i ,0 psie, ktory jezdzit koleja”).
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PENETRACJA WIDZOW KINA | SERWISOW INTERNETOWYCH

Wiele kasowych premier - zaréwno polskich, jak i zagranicznych - sprawito, ze w obecnej fali badania widzimy wyrazne ,odbicie”
odsetka Polakow, ktorzy deklaruja wizyty w kinie w ciggu ostatniego roku. Po trudnych latach bedacych konsekwencja pandemii i

ogolnej drozyzny, sytuacja nieco sie poprawita na poczatku 2024 roku.

OGLADANIE FILMOW

@F ‘>,
) CnlelDz 2 1S (DD [INA mmy W SERWISACH INTERNETOWYCH

1fala 2fala 3fala 4fala b5fala 6 fala 1fala 2fala 3fala 4fala 5fala 6fala

Nie chodzg do kina lub chodza
rzadziej niz raz w roku.

23% I 127 229, B > 3o I 217 [ 17 %

24% 25%
53% 55% 47%

0SO0BY NIEKORZYSTAJACE
Z SERWISOW
INTERNETOWYCH

0SOBY NIECHODZACE | [347%

DO KINA

0SOBY CHODZACE
DO KINA

Al. Jak czesto zdarzato sie podejmowac nastepujace aktywnosci w ciggu ostatnich 6 miesiecy?
Podstawa Polacy 15+, 1 fala N=1060, 2 fala N=1001, 3 fala N=1098, 4 fala N=1102, 5 fala N=1101, Fala 6 N=1103

www. pisf.pl
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Okres roku, w ktory prowadzone jest badanie nie ma wptywu na aktywnosci podejmowane najbardziej regularnie (min. raz w tygodniu) i
najczesciej sa to ogladanie telewizji, serwisow streamingowych, spacery i gry komputerowe. Regularne wizyty w kinie (1-3 razy w miesigcu)
deklaruje okoto 28% Polakow.

TOP5 AKTYWNOSCI PODEJMOWANYCH:

I ! G 0 D N I U ogladanie telewizji, ale nie  ogladanie filmow i serialiw  ogladanie filméw/ seriali w spacer (po lesie/parku/ ranie w arv komputerowe
filmow ani seriali telewizji serwisach internetowych po miescie/ po okolicy itp.) g gary P
13% 0% 13% -1% 66% 1% 63% -2% 50% 1%
i pa
1-3 RAZY W
M I ESI CU . wieksze zakupy .
A wyjsuefio pUbl.]/ . (nie spozywcze) wyjscie do kina aktywnarekreacja/ spacer
restauracji / kawiarni ” . wypoczynek
w galerii handlowej

38% 2% 33% 5% V 28% -2% 27% 6% A 25% 3% A

Al Jak czesto zdarzato sie podejmowaé nastepujgce aktywnosci w ciggu ostatnich é miesiecy? Podstawa: Polacy 15+, Fala 5 N= 1101, Fala 6 N=1103
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Muzea, teatry, koncerty i kino s3 na ogot odwiedzane z mniejszg czestotliwoscig - zwieksza sie odsetek 0sob podejmujacych te aktywnosci

raz na 6 miesiecy lub rzadziej.

TOP5 AKTYWNOSCI PODEJMOWANYCH:

KILKA RAZY
W CIAGU 6
MIESIECY

RAZ NA 6
MIESIECY,
RZADZIEJ

LUB W OGOLE

)

wieksze zakupy
(nie spozywcze)
w galerii handlowe;j

17% 2%

ﬁi [¢] j
MUSEUM

wyjscie do muzeum

80% 5% A

@/
&y

wyjscie do kina

15% 0%

wyjscie do teatru

79% 3% A

wyjscie do pubu /
restauracji / kawiarni

14% 1%

wyjscie na koncert

16% 5% A

N\
\

NN\

wyjscia na rézne
wydarzenia sportowe

14% 5% A

N\

\
NS\

wyjscia na rézne
wydarzenia sportowe

60% 2%

Al Jak czesto zdarzato sie podejmowaé nastepujgce aktywnosci w ciggu ostatnich é miesiecy? Podstawa: Polacy 15+, Fala 5 N= 1101, Fala 6 N=1103
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wyjscie na koncert

13% 0%

wyjscie do kina

52% 5% A
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KORZYSTANIE Z ROZNYCH FORM SPEDZANIA WOLNEGO CZASU
ostatnie 6 miesiecy

Wyjscie do kina nalezy do aktywnosci podejmowanych raczej z mniejszg regularnoscig: w porownaniu do poprzedniej fali badania
odnotowujemy nieznaczny wzrost odsetka widzow wprawdzie bywajgcych w kinie, jednak relatywnie rzadko.

Min.raz w tygodniu . ° | 1-3razyw miesigcu . Kilka ::iz,ivgct;iqgu 6 E Raz narbzér]r(lji:iiijecy Lub E ol

Ogladanie telewizji, ale nie filméw ani seriali [ ENGNNRNGE 73% 0% B % 2% B 6% +3% B 2% 1%
Ogladanie filméw i seriali w telewizji [ NG 73%  -1% B 3% +2% | 3% -2% B 1%

Ogladanie filmow/ seriali w serwisach internetowych _ 66% +1% . 12% +2% | 3% 0% - 19% -3%
Spacer NG 43% 2% B 25 3% ' |} 8% 0% I 5% 1%

Granie w gry komputerowe | 50% 1% 5% A% 1 4% 0% B 3% -2%

Aktywna rekreacja / wypoczynek [N 41% -10% | 27% +% [l 10% +5% B 23% -1%

Wieksze zakupy (nie spozywcze) w galerii handlowej [ 29% +2% B 33 5% R 17% +2% B 2 0%
Wyjécie do pubu / restauracji / kawiarni [l 18% -6% B 35 +2% W 4% 1% B 29 +3%

Wyjécia na rézne wydarzenia sportowe [l 7% -5% B 9% 2% ' W 4% +5% [ A +2%

( Wyjscie do kina [ 6% 2% B 25 2% 1l 5% 0% B 52 +5%

Wyjscie na koncert | 4% 2% B s« 4% 3% 0% N 6 5%

Wyjscie do teatru | 4% 1% B 8% 3% 9% +1% I 79 3%

Wyjscie do muzeum [ 4% 3% B 8% 1% B 8% -2% I s0% 5%

Al. Jak czesto zdarzato sie podejmowac nastepujgce aktywnosci w ciggu ostatnich 6 miesiecy? Podstawa: Polacy 15+, Fala 5 N= 1101, Fala 6 N=1103
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Wydatki na wybrane formy spedzania wolnego czasu nie wzrosty wzgledem zesztej fali badania, a w wiekszosci
przypadkow widoczne sg raczej niewielkie spadki. W ciggu ostatniego potrocza miesieczne wydatki na wyjscia do kina
srednio wynosity 84 zt, czyli o 10 zt mniej niz deklarowano w poprzednim pomiarze.

MIESIECZNE KOSZTY SPEDZANIA WOLNEGO CZASU
OSTATNIE 6 MIESIECY

w 0w @ ® @ @

. o Wyjscie na o Wyjscie do
W!eksze.zakupy Wyjscie na Wyjscie do teatru wydarzenia Wyjscie do kina Wyjscie do kawiarni/
nie spozywcze koncert muzeum .
sportowe restauracji

Do 20 PLN | 4% B 26% W 0% W 2 | B2 D K | 5%
0d21do50 | 5% B W 2 | R - EX D e K
0d 51do 75
0d 76 do100 [ 8% W 17 o R B N 13% R
Wigcej niz 100 s I s s e 2 D oo

SREDNIA 324 PLN 149 PLN 96 PLN 14 PLN 84 PLN 99 PLN 188 PLN

1% | 2% | 5% | 3% I 9% |6 | 3%

Zmiana vs 5 fala ¥V 19 PLN 0 PLN V¥V 14 PLN V¥V 24 PLN ¥ 10 PLN V¥ 25 PLN 0 PLN

Podstawa: Polacy 15+, 5 fala - osoby korzystajace z
danej formy spedzania wolnhego czasu

A2. Myslac o ostatnich 6 miesigcach ile mniej wiecej wydawate$ ($rednio w miesigcu) na ..
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Srednia miesiecznych wydatkow na kino spada do poziomu z 2022 roku. Jednoczesnie rosnie jednak
odsetek osob, ktdre miesiecznie wydaja na kino wiecej niz 100 zt.

JAK ZMIENIA SIE SREDNI, MIESIECZNY KOSZT WIZYT W KINIE?
POROWNANIE FAL

1FALA 2 FALA 3 FALA 4 FALA 5 FALA
(01.21) (05.21) (03.22) (11.22) (08.23) (05.24)

Do20 PLN [ 8% B e | 2 | 2 | K2 B
od21do50 [ 43« B | B B B | EZ
0d51do75 ] 9% B o | R B o B s | K2
0d 76 do 100 [ 1e% | B B e B B B
Wigcej niz 100 [ 13% | R B | EX B - EZ

SREDNIA 68 PLN 71 PLN 86 PLN 98 PLN 94 PLN 84 PLN

A2. Myslac o ostatnich 6 miesigcach ile mniej wiecej wydawate$ ($rednio w miesigcu) na .. Podstawa: Polacy 15+ chodzacy do kina raz w roku lub czesciej
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Gtowna barierg w chodzeniu do kina jest zbyt wysoka cena biletu. Co trzecia osoba nie czuje potrzeby chodzenia do kina, a co pigta nie
moze znies¢ zachowania innych ludzi w sali kinowej, ktore utrudnia im ogladanie seansu.

A DLACZEGO NIE CHODZIMY DO KINA?

5 6 fala 5 fala 4 fala 3 fala 2 fala 1fala
F NIE CZUJEMY TAKIEJ POTRZEBY
Nie odczuwam takiej potrzeby I 34% 30% 28% 32% 31% 36%
Nie mam czasu chodzi¢ do kina I 16% 18% 20% 18% 20% 17%
Nie lubig ttumow/ zgromadzen M 13% 15% 15% 21% 16% 16%
Nie lubie chodzi¢ do kina I 13% 8% 1% 13% 16% 14%
W kinie denerwuje mnie zachowanie niektorych ludzi - jedzenie, picie, rozmawianie I 19% 23% 16% 14% 20% 22%
NIE JEST NAM PO DRODZE
Nie ma kina w miejscu mojego zamieszkania [N 21% 18% 28% 21% 20% 30%
: Mam zty/ trudny dojazd do kina I 17% 18% 14% 1% 17% 20%
JEST ZA DROGO
Cena biletu jest za wysoka NN 37% 39% 37% 246% 22% 20%
}ﬁ- BRAK INTERESUJACYCH TYTULOW
e Oferta filmow dostepna w Internecie / na ptatnych platformach wystarcza mi I 20% 18% 1% 12% 14% 1%
Trudno mi znalez¢ filmy, ktore by mnie interesowaty I 24% 20% 17% 17% 15% 10%
NIE MAMY Z KIM
Nie mam z kim chodzi¢ do kina I 16% 17% 1M% 1% 14% 9%
Sytuacja rodzinna - nie mam z kim zostawi¢ dzieci/ osoby starszej/ chorego M 6% 4% 9% 4% 8% 7%
%ﬁ NIE MA KLIMATU
Dzi$ wiekszos¢ kin to wielkie molochy bez klimatu I 7% 7% 7% 8% 13% 8%

B0. Wczesniej zaznaczytes(as), ze raczej nie chodzisz do kina. Ktére z tych opinii opisujg powody takiego stanu?
Podstawa Polacy 15+ktdrzy nie chodza do kina, 1 fala, N=362, 2 fala N=245, 3 fala N=579, 4 fala N=608, 5 fala N=522, 6 fala N=529
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CO SKLADA SIE NA WYDATKI NA KINO?
KOSZT POJEDYNCZEGO BILETU | PRZEKASEK/NAPOJOW

Na tagczny koszt wizyty w kinie sktadajg sie w niemal rownej
proporcji bilet i przekaski. Obecnie wyjscie do kina dla dwdch
0s0b kosztuje srednio ok 100zt.

6 fala - srednia

44%
41% Wydatki na bilet 26.7 PLN 28.5 PLN
B Wydatki na napoje/ przekaski 24.0 PLN 24.2 PLN
32% v
19% AP $
13% - :
1%
9% 8%
6% 7%
4% 29 4%
L ‘'m >

0d0do10 Od 11 do 20 Od 21 do 30 Od 31 do 40 Od 41do 50 Od 51 do 60 Wiecej niz 60

Ab. Jaka byta cena POJEDYNCZEGO biletu podczas Twojej ostatniej wizyty w kinie? A7. A ile wydatas/as podczas tej wizyty na napoje i/lub przekaski - na przyktad
popcorn, nachosy- w przeliczeniu na pojedynczg osobe. Podstawa Polacy 15+ ktérzy chodza do kina, 5 fala N=579, 6 fala N=529
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FAKTYCZNA A OCZEKIWANA CENA BILETU

Cena za bilet do kina postrzegana przez widzow jako ,uczciwa”, to okoto 20zt. Obecnie trzeba za niego
zaptacic ok 27zt. Obnizenie tej kwoty do ok 18zt - a wiec czestych cen promocyjnych w niektore dni -
zachecitgby widzow do odwiedzania kina czescie;.

6 fala - srednia 5 fala - $rednia
mmmmm  Cena przy ktorej chodzitby czesciej do kina 17.7 PLN 18.0 PLN
Za wysoka cena biletu 40.2 PLN 48.5 PLN
mmmmm  Uczciwa cena biletu 20.1 PLN 20.4 PLN

Srednia cena kupionego biletu 26.7 PLN 6 fala
Srednia cena kupionego biletu 28.5 PLN 5 fala

3%
1%

2% - — 1%
0d0do10 0d 11 do 20 0d 21do 30 0d 31do 40 0d 41do 50 0d 51 do 60 Wiecej niz 60

A9A. Jaka Twoim zdaniem powinna by¢ cena biletu kinowego, aby$ czesciej niz do tej pory chodzit/a do kina? A9B. A jaka cena bytaby dla Ciebie za wysoka - zniechecajaca
Cie do wyjscia do kina? A9C. Jaka - wedtug Ciebie - cena biletu bytaby uczciwa - warta zaptacenia za wizyte w kinie? Podstawa Polacy 15+, 5 fala N=1101, 6 fala N=1103

Segmentacja widzow kina w Polsce| Czerwiec 2024 www.pisf.pl




. . s - i : .

® '/ " e i
72 | 0 A l: - eQaD

POLSKI
INSTYTUT
SZTUKI
FILMOWEJ

OSTATNIA WIZYTA W KINIE

merence




Marcowa pogoda zachecita Polakéw do odwiedzania kina i e
w efekcie zwiekszyt sie odsetek osdb, ktore odwiedzity

kino w czasie ostatniego miesigca.

OSTATNIA WIZYTA W KINIE

W tym miesigcu

2-3 miesigce temu

B 5
4-6 miesiecy temu [ 8%
1%
| 3
Ponad 6 miesigcy temu [ 10%
5%
. B sala
Nie wiem / nie pamigtam [ 3« B 5 fala
3% 4 fala

A2b. A kiedy to - mniej wiecej - byto? 3. Kiedy Podstawa Polacy 15+ ktdrzy chodza do kina,
- mniej wiecej - bytes/as ostatnio w kinie? 4 fala N=494, 5 fala N=579, 6 fala N=529
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OSTATNIA WIZYTA W KINIE
Z KIM POLACY CHODZA DO KINA?

Do kina zazwyczaj chodzimy w towarzystwie innych osdb. Jedynie jedna na osiem wizyt jest samotnym
wyjsciem na seans. Filmy w kinie oglagdane sa najczesciej z partnerem lub ze znajomymi.

Z ILOMA OSOBAMI BYt W KINIE KIM BYLY TE 0SOBY?
I 5¢
Z 4 osobami Sam Partner / partnerka [N 55%

5 fala 1% 63%

B 5
Przyjaciele / znajomi [ 35%
34%

B 2
Dzieci [ 28%

18%

5 fala 1%

1%

Z 3 osobami
5 fala 15%

13%

Z 1 o0sobg Bl 4%

5 fala 37% Rodzice B 5%

5%
Z 2 osobami | KY M ¢ fala
5 fala 26% Inne osoby | 3% Bl s5fala
3% 4 fala

A4. Z iloma osobami byte$/as wtedy na seansie? A5. Kim byty te osoby?

Segmentacja widzow kina w Polsce| Czerwiec 2024

Podstawa Polacy 15+ ktérzy chodza do kina, 4 fala N=1101, 5 fala N=579, é fala N=529
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Zrodtem wiedzy o filmach jest Internet, a przeczytane w nim recenzje w gtdwnej mierze
decydujg o wyborze tytutu.

KRYTERIA WYBORU FILMU W KINIE

Przed pojsciem do kina na konkretny film sprawdzam ] 50‘:
recenzje / opinie w internecie _ 52%
55%
Sprawdzam ocene filmu na portalach takich jak filmweb _ 26%
I 25%

/IMDB
26% ~

B ) _ _ - 20%
Zanim pojde na cos do kina sprawdzam czy da sie to - 2%

znalez¢ w internecie - na przyktad na CDA czy Netflixie 7%

.
Zdarza mi sie podja¢ decyzje o wyborze konkretnego 0
- 22%

seansu juz przy kasie 20%

I e B ¢fala

Czesto w ogole nie zwracam uwagi na co ide do kina - - 16%

wazne, zeby oderwac sie od rzeczywistosci
y Q y 129 M 5 fala
4 fala
B1d. Pomysl jeszcze przez chwile o innych kryteriach, ktére sprawiaja, ze wybierasz konkretny film. Podstawa Polacy 15+, 4 fala N=1102, 5 fala N=1101, 6 fala N=1103
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TOP10 POWODOW Chodze do kina, aby:
CHODZENIA DO KINA

sprawié I 4\ dobrze si e '
: e sie
S7 ’ Z
sobie troche ) ').r i Q" rozerwac

przyjemnosci

Do kina chodzimy gtownie dla

przyjemnosci i rozrywki. 807% 83% 80% 84% 80% 82%

2 na 3 Polakow ucieka w ten
sposob od codziennosci lub o

0
_ : '55@;1 uciec od Ond spedzié czas dodad sobie
spedza czas z innymi. A codziennosci m z innymi

ekscytacji

arat v trendam s 66% | 1% 65% | 70% 54% | 63%

zmniejszyc stres, zapomniec o
nie myslec 5
0 wszystkim g zmniejszyc o X\ zobaczyé co &) \ zapomnieé
innym w moim )/ stres DDDﬁ jest popularne o ktopotach
zyciu

ktopotach i poczué spokaij.
Podstawa Polacy 15+ N=1103, 53% 62% 51% 60% 51% 60% 51% 58%

Osoby chodzace do kina N=529

AL C DL CLY R XX% - Polacy 15+ | XX% - osoby chodzace do kina

20 | Segmentacja widzéw kina w Polsce | Czerwiec 2024 www. pisf.pl
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POWODY
CHODZENIA DO KINA

Do kina chodzimy gtownie dla
przyjemnosci i rozrywki.

2 na 3 Polakow ucieka w ten
sposob od codziennosci lub
spedza czas z innymi.

Potowie wizyta w kinie pozwala
nadazac za trendami, ale tez
zmniejszyc stres, zapomniec o
ktopotach i poczuc spokaj.

Podstawa Polacy 15+ N=1103,
Osoby chodzace do kina N=529

Ble. Chodze do kina, aby:

Segmentacja widzow kina w Polsce| Czerwiec 2024

Chodze do kina, aby:

sprawic sobie troche przyjemnosci

dobrze sie bawic

sie rozerwac

uciec od codziennosci

spedzi¢ czas z innymi

dodac sobie ekscytacji

nie mysle¢ o wszystkim innym w moim zyciu
zmniejszyc stres

zobaczyé, co jest popularne

zapomniec o ktopotach

poczué spokdj

budowaé poczucie wiezi z innymi

sie rozwijaé

mie¢ do czynienia z czyms$ wymagajacym intelektualnie
nauczy¢ sie czego$ nowego

czuc sie mniej niespokojnie

nad czyms pomyslec

moc powiedzie¢ innym, ze to widziatem
poczuc sie mniej samotnie

postuchac czyjejs rekomendacji

poczuc prestiz

POLACY 15+

N=1103
I 30%
I 30%
I 79%
I 46%
I 5%
I 54%
I 53
I 51
I 51%
I 51
I 50%
I 49%
I 8%
I 6%
I 1%
I 36%

I 36%
I 36%
I 33%
I 297
I 27%

0SOBY CHODZACE DO KINA

N=529
I 337%
I 4%
I 82%
I 71%
I 70%
I 43%
I 52%
I 50%
N 50%
I 53
I 59%
I 597
I 0%
I 55
I 2%
I %
I 5%
I 7%
I 0%
I 39%

I 3%

www.pisf.pl



DLACZEGO ZRODLA '
DECYDUJEMY SIE NA KINO? MATERIALOW PROMOCYJNYCH

Najczestszym powodem pojscia na seans jest obecnie zachecajaca Internet, w ktorym mozna obejrzec¢ zwiastun,
reklama lub zwiastun filmu. Jedna trzecia widow poszta ostatnio do kina zdecydowanie zdominowat inne zrddta informacji
dla rozrywki, a jedna pigta w ramach spotkania z partnerem/znajomymi. na temat filmow.

6 fala 5 fala 4 fala _63%
Internet 67%

reklama/zwiastun filmu /plakat  52% 24% 70%

I 507%
TV I 1%

poszedtem do kina dla rozrywki  32% 26%

spotkanie z partnerem / znajomymi  19% 16% 44%
opinie znajomych, rodziny na temat filmu  17% 29% I 15%
recenzja filmu, w internecie, w prasie  16% 22% Plakat/billboard == 250/54%
gwiazdorska obsada 14% 19% _ e 17y
fakt, ze byt to polski film  13% 7% Kino I 2.
opinie, rankingi w internecie na temat filmu  12% 19% 1 3%
fakt, ze film zostat oparty na faktach  12% 9% Radio = ;EE/"
nominacje filmu do waznych nagrod / otrzymane nagrody 8% 8% 1 2%
fakt, ze byt to zagraniczny film 5% 7% Nie wiem B ¢cala
wywiady z tworcami filmu w internecie, tv, prasie 5% 1% - 5 fala
osoba rezysera filmu 5% 5% Gdzie indziej B ?"‘;/: 4 fala

Podstawa Polacy 15+ktorzy ostatnio byli w kinie

Bla. Spéjrz na ponizsza liste i wskaz wszystkie powody, ktére B1b. Gdzie widziates(as) lub styszates(as) reklame/plakat/zwiastun
sprawity, ze ostatnio bytes(as) w kinie? tego filmu /filmu, na ktorym bytes/as?
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Do kin rzadziej przychodzg
osoby starsze, emeryci, o
nizszym statusie materialnym.
Czestszymi bywalcami kin s3
osoby mtodsze, do 49 roku
zycia, nieco lepiej sytuowane.

POLSKI
INSTYTUT
SZTUKI
FILMOWEJ




PROFIL DEMOGRAFICZNY 6 FALA (1/2)

0SOBY NIECHODZACE DO KINA

PLEC
Kobieta
Mezczyzna
WIEK
15-19 lat
20-29 lat
30-39 lat
40-49 lat
50-59 lat
60 i wiecej lat
WYKSZTALCENIE
Podstawowe
Zawodowe
Srednie
Wyzsze
DZIECI
ma dzieci do 18 lat

nie ma dzieci do 18 lat

POLACY 15+

N=1103

I 51%
I 49%

B 6%

B 4%
I 2%
Bl 15%
I 7%
I 26%

B 5%
I 31%
I 35%
I 29%

B 18%

I 82%

Segmentacja widzow kina w Polsce| Czerwiec 2024 www.pisf.pl

N=574

. 49%
I 51%

B 5%

W 7%V

B 19%

B 13%

B 22% A
N 33% A

N 6%

N 39% A
. v
N 23% v

B 12%v

I 88 %

fala 5
50%
50%

6%
10%
19%
13%
14%
38%

7%
18%
47%
29%

8%
92%

0SOBY CHODZACE DO KINA

N=529

I 53%
I 47%

W 7%
N 21% A
B 23%
N 18%
M 1%V
9% v

N 4%

. 21% v
N 40% A
N 35% A

N 25% A

— 75%

fala 5

52%
48%

9%
16%
23%
20%
15%
17%

8%
30%
30%
32%

20%
80%

0S0BY KORZYSTAJACE Z
SERWISOW INTERNETOWYCH

N=920

I 51%
. 49%

W 7%

N 6%
s 23%
N 16%
N 16%
. 22% v

B 5%

. 29%
B 37%
N 29%

B 20%

I 80%

fala 5
52%
48%

9%
15%
25%
19%
15%
18%

7%
26%
35%
31%

17%
83%



PROFIL DEMOGRAFICZNY 6 FALA (2/2)

OSOBY KORZYSTAJACE Z
POLACY 15+ OSOBY NIECHODZACE DO KINA 0SOBY CHODZACE DO KINA SERWISOW INTERNE'I%WYCH
N=1103 N=574 N=529 N=920
WLK. MIEJSCOWOSCI ZAMIESZKANIA fala 5 fala 5 fala 5
wies I 41% — 41% 41% o 40% 40% D 4% A 44%
miasto do 100 tys. EE—. 32% I 33Y% 34% . 31y 30% s 30Y% 29%
miasto 100-500 tys. mmm 17% B 4%V 13% e 20% 20% e 7Y% 18%
miasto powyzej 500 tys. mm 1% m 12% 12% m 9y 10% A 9%
SYTUACJA ZAWODOWA
emeryt, rencista | 27% I 32%A 39% s 1% v 13% . 21% Y 18%
pracownik umystowy, urzednik, kierownik mm 19% T RIA 4 17% I 24% A 22% e 20% 22%
pracownik fizyczny, robotnik, rolnik mmmm 19% m 18% 17% e 20Y% 29% e 1% 24%
student, uczen W 8% CYA 4 4% B %A 6% ™ 10% 6%
bezrobotny m 8% M %A 6% N 5%V 3% M 7% 4%
wolny zawdd, specjalista (lekarz, prawnik) m 6% B 5% 5% B 6% 4% = 7% 5%
gospodyni domowa/urlop macierzynski B 5% B 6% 4% A 6% B &% 5%
wtasciciel prywatnej firmy g 4% 1 3% 3% B 5% 8% B 4% 7%
dyrektor, kadra kierownicza firmy | 3 I 2% 2% I 4% 7% I 3% 6%
MIESIECZNY DOCHOD GOSP. NETTO
ponizej 3000 zt Wl 12% m 15% 17% M 9% 14% M 9% 12%
3001-4000 zt mm 9% m 7% 14% 1% 9% B 10% 12%
4001-5000 zt mm 15% e 15% 15% B 15% 15% B 15% 16%
5001-7000 zt el 25% — 27% 20% . 24% 18% W 26% 19%
powyzej 7 000 zt I 32Y% — 27% 24% I 36% 36%  — 33Y% 34%

Segmentacja widzow kina w Polsce| Czerwiec 2024
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Bywalcy kin to czesciej osoby bardziej otwarte na nowe doznania, optymistyczne, pozytywnie
nastawione do siebie i otoczenia.

OCENA 0SOBOWOSCI - JESTEM OSOBA...

% odpowiedzi Top2Box - Zdecydowanie POLACY 15+ 0SOBY 0S0BY OSOBZYSKEOR%TSSJ\?/JACE
sie zgadzam + Raczej sie zgadzam NIECHODZACE DO KINA CHODZACE DO KINA INTERNETOWYCH
N=1103 N=574 N=529 N=920
CECHY POZYTYWNE
zyczliwg, mity I /4% -4% [ 0 % | 0%
sumienng, zdyscyplinowana [ 38% -4% [] | [WAA | 0%
otwarta na nowe doznania, w ztozony sposdb postrzegajaca swiat [ 31% -7% [ B 7% | 1%
majacy bogata wyobraznig - oryginalnie myslaca [ 30% -6% [ B % | 1%
pomystowa, o kreatywnym umysle [ 29% -2% 1] I 2% | 1%
lubigcy towarzystwo innych, aktywng i optymistyczng [ 28% -2% [ 1 2% 0% |
niemartwiaca sig, stabilng emocjonalnie [ 18% -6% [ B % 0% |
trzymajaca sig schematow, konkretng i bioraca rzeczy wprost [l 17% 0% | 0% 0%
CECHY NEGATYWNE
petna niepokoju, tatwo wpadajgca w przygnebienie [l 11% -1% | | 1% | 1%
zamknieta w sobie, wycofang i cicha [l 9% 0% 0% | -1% |
krytyczng wzgledem innych, konfliktowa [l 4% -1% 1 | 1% [ 1%
zle zorganizowang, niedbatg JJ 3% 1% 1 | 1% 0% |

El. Ponizej znajduje sie 12 zdan, opisujacych rozne zachowania. Przy kazdym z nich zaznacz na ile zgadzasz sie lub nie zgadzasz sie, ze pasuje ono do Ciebie. Jestem osoba..

Segmentacja widzow kina w Polsce| Czerwiec 2024 www.pisf.pl
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FILMOWEJ
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Bywalcy kina to osoby
zdecydowanie bardziej pozytywne,
optymistycznie nastawione do
zycia, towarzyskie, kreatywne,
otwarte na swiat.

himur-

27 | Segmentacja widzow kina w Polsce| Czerwiec 2024 www. pisf.pl




4 Ry M= oty
T - el
S A T

e S A% Y

s AN 3

e Y Y

J s /
3

ot

Difierence

> R

KINO Z DZIECMI
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POLSKI
[o] ssper

FILMOWEJ
Rodzice deklarujg regularne chodzenie do

kina ze swoimi dzie¢mi. Wybierane s3
zarowno filmy dla dzieci, jak i kino familijne.

CHODZENIE DO
KINA Z DZIECMI

LICZBA DZIECI CZY ZDARZA SIE CHODZIC Z DZIECKIEM DO KINA?

59%

44% 39% )59,

17%
- - 12% 5% ] —
] e —
1 2

Tak, od czasu do czasu  Kiedys tak, obecnie
3 4+ raczej nie

WIEK DZIECI CZY BYt Z DZIECKIEM W KINIE W CIAGU OSTATNIEGO ROKU?

Na jakim filmie
byli?

14%

Film dla Rodzinny,
dzieci familijny

42% 36% 35%

23%
L N ] ¥ o
0-6 lat 7-12 lat 13-17 lat Tak Nie Nie pamigtam
B16. Na poczatek zaznacz ile masz dzieci B17. W jakim wieku B18. Czy zdarza Ci sie chodzi¢ do kina B18a. A czy byliscie razem w kinie w
Podstawa Polacy 18+ majacy dzieci: 4+5+6 fala tacznie ciggu ostatniego roku? B19. Na jakie filmy chodzicie/zdarzato sig Wam

(4 fala N=540, 5 fala N=363, fala 6 N=434) chodzi¢ do kina?
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CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA
POJSCIE DO KINA Z DZIECKIEM

Propozycja pojscia do kina nieco czesciej JF ;
wychodzi od dzieci niz rodzicow. Decyzja o CZYNNIKI DECYDUJACE
wyborze konkretnego tytutu niezmiennie 0 WYBORZE KONKRETNEGO TYTULU
najczesciej podejmowana jest na podstawie

: . : s . I 457
zwiastunow. Nieco czesciej niz w poprzedniej Zwiastun I 467

53%

fali wptyw na wybor maja recenzje. 30

Reklama w TV s %%Z}

I 28%
0D KOGO WYCHODH Reklama w internecie —2%%
PROPOZYCJA POJSCIA DO KINA? 22%
.. , . N 26%
Opinie kolegow dziecka IEEG——— 34%
I 67 2
Od dziecka NG 59% Hit / gtogny tytut mmsssmy 5.
59% 3%%
. I 23%
Recenzje ml 19%
I 52 6%
Ode mnie N 42% Opinie znajomych - dorostych _2%%
7% 30%
I 2%

Nagrody | 1%

B21. 0d kogo na og6t wychodzi propozycja péjscia do kina i wyboru filmu? Podstawa Polacy 15+ ktorzy byli w kinie w ostatnim roku,
B22. Ktére czynniki majg decydujgce znaczenie przy wyborze konkretnego tytutu? 4 fala N=255, 5 fala N=363, 6 fala N=200
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TOP10 FILMOW OGLADANYCH Z DZIECKIEM

Zdecydowanie najwieksza popularnoscig z badanych filmow cieszyta sie ,Akademia Pana Kleksa".
Co piaty rodzic obejrzat z dzieckiem filmy ,Za duzy na bajki” i ,0 psie, ktory jezdzit kolej3”.

O psie, ktory jezdzit koleja

20% 1%

96%

Przytul mnie.
Poszukiwacze miodu

10% 6% 5% 4%

Pamietniki Tatusia Muminka Kajtek czarodziej Nawet myszy idg do nieba

B20. A czy byliscie na ktéryms z wymienionych nizej filmow? Podstawa Polacy 15+ majacy dzieci, 6 fala N=200
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DZIEKUJEMY!
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Kontakt: danuta.orzel @ pisf.pl
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