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ANALIZUJEMY PRZEKAZ I MEDIA



Przeprowadzone badanie dotyczy obecności medialnej polskich projektantów, takich

jak: Mariusz Przybylski, Gosia Baczyńska, Jerzy Antkowiak, Paprocki&Brzozowski,

Joanna Klimas, Robert Kupisz, Łukasz Jemioł, Teresa Rosati, Maciej Zień, Bizuu

oraz Zaquad. W raporcie przeanalizowano również najważniejsze tematy z branży

modowej. Pogłębionej analizie poddano 5 haseł, które wyróżniły się największą

medialnością w mediach tradycyjnych i społecznościowych.

Zakres badania obejmuje okres od stycznia do grudnia 2022 roku. Analizie poddano

materiał pochodzący z monitoringu ponad 1100 tytułów prasowych, 5 mln

polskojęzycznych portali internetowych, najważniejszych mediów

społecznościowych oraz 100 stacji radiowych i telewizyjnych. Odnotowane

publikacje podzielono ze względu na: rodzaj medium (na internet, prasę, radio,

telewizję. Zgromadzony materiał przeanalizowano z pomocą technik służących

badaniu efektywności działań PR. W tym celu użyto wskaźników: dotarcia do

odbiorcy oraz szacunkowego ekwiwalentu reklamowego.

WSTĘP



➢ Dotarcie - wskaźnik pozwalający na oszacowanie liczby kontaktów

z publikacjami. Uwzględnia zmienne odnoszące się do realnych zachowań

odbiorców – sposobów i częstotliwości korzystania z kanałów przekazu.

➢ Ekwiwalent reklamowy (AVE) – wycena danego przekazu określana

w pieniądzu (w złotówkach). Polega na szacowaniu wartości publikacji lub emisji

danego przekazu na podstawie cenników reklamowych medium, powierzchni

publikacji, liczby odsłon, liczby unikatowych użytkowników, czy czasu trwania

programu. Wyraża sumę środków finansowych, jakie trzeba byłoby wydać, gdyby

dany materiał był reklamą.

➢ W wycenie szacunkowej określa się cenę całej publikacji.

METODOLOGIA



ROZDZIAŁ 1
Polscy projektanci w mediach

Rozdział zawiera podsumowanie obecności polskich projektantów w przekazie medialnym. 



5 792
Liczba publikacji medialnych

MEDIA 
TRADYCYJNE

192 227 069
Dotarcie przekazu Wartość AVE przekazu

209 996 905 zł 

2 901
Liczba postów i komentarzy

MEDIA 
SPOŁECZNOŚCIOWE

112 453 017
Dotarcie przekazu Wartość AVE przekazu

9 351 154 zł

S U M A 8 693 304 680 086 219 348 059 zł
Całkowita liczba publikacji Całkowite dotarcie Całkowita wartość AVE

PODSUMOWANIE PRZEKAZU
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5 792
L I C Z B A  P U B L I K A C J I

(prasa, www, rtv)

192 227 069 zł
E K W I WA L E N T  S Z A C U N KO W Y

(prasa, www, rtv)

PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH

209 996 905
D O TA R C I E  P R Z E K A Z U

(prasa, www, rtv)
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PORÓWNANIE MEDIALNOŚCI  POLSKICH PROJEKTANTÓW
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AVE szacunkowe
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POLSCY PROJEKTANCI  – TREND
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Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na polskich projektantów

Bizuu Gosia Baczyńska Jerzy Antkowiak Joanna Klimas Łukasz Jemioł Maciej Zień

Mariusz Przybylski MMC Paprocki&Brzozowski Robert Kupisz Teresa Rosati Zaquad

❶ Publikacje na temat pokazu mody Macieja Zienia oraz publikacje w mediach lifestyle’owych na temat gwiazd, które wybrały jego projekty.

❶ Publikacje na temat stylizacji gwiazd, takich jak Natalia Siwiec i Agnieszka Woźniak-Starak, które wybrały projekty Paprocki&Brzozowski.

❶ Informacje na temat pokazu kolekcji JEMIOL X ICELAND AW 22/23 oraz publikacje o gwiazdach, które wybrały stylizacje Łukasza Jemioła.

❶ Informacje o programie „Top Model” – uczestnicy mieli szansę zawalczyć o udział w pokazie Gosi Baczyńskiej.

❶ Informacje o programie „Top Model” – uczestnicy mieli szansę wziąć udział w castingu Mariusza Przybylskiego.

❶

❶

❶ ❶ ❶



Na temat polskich projektantów najczęściej rozpisywał się portal party.pl. 

Szczególnym zainteresowaniem w tym medium cieszyła się działalność 

Łukasza Jemioła (72 publikacje).

POLSCY PROJEKTANCI  – TOP MEDIA W POLSCE
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Liczba publikacji na temat polskich projektantów
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POLSCY PROJEKTANCI  – TOP MEDIA W POLSCE
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MONIKA ZAGANIACZYK (Polska Press)

ELWIRA SZCZEPAŃSKA (jastrzabpost.pl)

PAULINA BARAN  (Polska Press)

PAULINA PUCUŁA (jastrzabpost.pl)

KATARZYNA DĘBEK (Polska Press)

PAWEŁ GZYL  (Polska Press)

BEATA SENATOR (styl.fm)

URSZULA KROPIEWNICKA  (Polska Press)

PAULINA ŻMUDZIŃSKA (Polska Press)

KRYSTYNA MIŚKIEWICZ (jastrzabpost.pl)

ILONA ADAMSKA (szczyptaluksusu.pl)

KATARZYNA PIĄTKOWSKA (VIVA)

ALEKSANDRA FRANKOWSKA (viva.pl)

PAWEŁ ŚWIERCZEWSKI (TYGODNIK SIEDLECKI)

DAGMARA OLSZEWSKA (cozatydzien.tvn.pl)

MARCIN WOLNIAK (PLOTEK.PL)

ALEKSANDRA TRENDAK (viva.pl)

DOMINIKA KOWALEWSKA (cozatydzien.tvn.pl)

SABINA ZIĘBA (fashionbiznes.pl)

MAŁGORZATA URBAS (centrumpr.pl)

TOP 20 dziennikarzy
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Monika Zagańczyk, która należy do Grupy Polska Press, napisała najwięcej 

publikacji, w których nawiązała do polskich projektantów.

49
Monika 

Zagańczyk
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1 901
L I C Z B A  W P I S Ó W

9 351 154 zł
E K W I WA L E N T  S Z A C U N KO W Y

PRZEKAZ W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH

112 453 017
D O TA R C I E  P R Z E K A Z U

1 439 1 185 133

Pozostałe: 145
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Liczba wpisów w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy

Liczba publikacji Dotarcie



ROZDZIAŁ 2
Najbardziej medialne hasła z branży modowej

Rozdział zawiera analizę medialności haseł związanych z branżą modową.



PORÓWNANIE TEMATÓW Z BRANŻY MODOWEJ 
– MEDIA TRADYCYJNE
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TOP 5 NAJBARDZIEJ  MEDIALNYCH HASEŁ – TREND
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Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na marki

Odzież z drugiej ręki Pokaz Mody Second Hand Streetwear Ubrania z recyklingu

❶ We wrześniu media pisały o pokazach mody przygotowanych w ramach programu „Top Model.

❶ Publikacje nawiązujące do raportu „Drugie życie ubrań”, w którym mowa jest o second handach.

❶



TEMATY MODOWE – TOP MEDIA W POLSCE
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Liczba publikacji na temat tematów modowych
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1616

273
avanti24.pl

Najwięcej publikacji nawiązujących do pokazów mody, second

handów, ubrań z drugiej ręki, odzieży z recyklingu oraz streetwearu

pojawiło się na portalu avanti24.pl.



POLSCY PROJEKTANCI  – TOP MEDIA W POLSCE
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ALEKSANDRA FRANKOWSKA (viva.pl)

PAULA JAROSZ (avanti24.pl)

ALEKSANDRA TRENDAK (viva.pl)

PAULINA KOPEĆ (stylzycia.radiozet.pl)

MARTYNA MAJCHRZAK (trendy.allani.pl)

ELWIRA SZCZEPAŃSKA (jastrzabpost.pl)

MAGDA POSEŁEK (fashionbiznes.pl)

BARBARA ŁUBKO (VIVA)

BEATA SENATOR (styl.fm)

KRYSTYNA MIŚKIEWICZ (jastrzabpost.pl)

IZABELA POPKO (sukces.rp.pl)

GABRIELA BIEGA (well.pl)

DOMINIK RYBARCZYK (galeriehandlowe.pl)

ANETA DOLEGA (PRESTIŻ MAGAZYN SZCZECIŃSKI)

SABINA ZIĘBA (fashionbiznes.pl)

PAULINA ŻMUDZIŃSKA (kobieta.gazeta.pl)

MARIA JASEK (fashionbiznes.pl)

ANNA GRONCZEWSKA (Polska Press)

ZBIGNIEW BISKUPSKI (Polska Press)

PATRYCJA KRZESZOWSKA (styl.fm)

TOP 20 dziennikarzy
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52
Aleksandra 

Frankowska

Aleksandra Frankowska, która pisze dla portalu viva.pl, napisała 

w 2022 r. najwięcej materiałów, w których nawiązywała 

do najpopularniejszych tematów z branży modowej. 

Szczególnie często wspominała o pokazach mody (42 publikacje).



PORÓWNANIE TEMATÓW Z BRANŻY MODOWEJ 
– MEDIA SPOŁECZNOŚCIOWE
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AVE szacunkowe
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7 053 11 394

SECOND HAND - PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA

5 390

19

43,4%

26,8%

20,5%

9,3%

Podział na kanały social media

Instagram Facebook Twitter Inne

P R Z Y K Ł A D Y  W P I S Ó W

2 444

POZOSTAŁE:
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3 039 462

POKAZ MODY - PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA

3 035

20

45,2%

44,2%

3,8%

6,8%

Podział na kanały social media

Facebook Twitter Inne Instagram

P R Z Y K Ł A D Y  W P I S Ó W

262

POZOSTAŁE:
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1 104 3 183

STREETWEAR - PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA

562

21

63,2%

21,9%
11,2% 3,8%

Podział na kanały social media

Instagram Facebook Twitter Inne

P R Z Y K Ł A D Y  W P I S Ó W

190

POZOSTAŁE:
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329 333

TKANINY Z  RECYKLINGU - PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA

223

22

35,7%

35,2%

23,9%

5,2%

Podział na kanały social media

Instagram Facebook Twitter Inne

P R Z Y K Ł A D Y  W P I S Ó W

49

POZOSTAŁE:
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1 210 220

ODZIEŻ Z  DRUGIEGO OBIEGU - PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA

761

23

50,9%

32,0%

9,3%

7,9%

Podział na kanały social media

Facebook Twitter Instagram Inne

P R Z Y K Ł A D Y  W P I S Ó W

187

POZOSTAŁE:



POPULARNOŚĆ TEMATÓW MODOWYCH
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24

Second handy, pokazy mody, streetwear, ubrania z drugiej ręki i odzież

z recyklingu to tematy najbardziej medialne w 2022 r. Oprócz nich

poruszano w publikacjach nie mniej ważne kwestie, jednak podejmowane

były one zdecydowanie rzadziej. Pisano m.in. o szafie kapsułowej, butikach

cyrkularnych, modzie ekologicznej, zrównoważonej modzie, digital fashion,

modzie vintage, a także zjawiskach fast fashion i slow fashion.



PSMM Monitoring & More | ul. Marcelińska 14, 60-801 Poznań | tel. +48 61 66 26 005

CIC Warsaw Varso Place, ul. Chmielna 73, 00-801 Warszawa   |   biuro@psmm.pl | www.psmm.pl
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