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Kolejny, drugi, raport na temat wykorzystywania
mediéw spotecznosciowych w kampanii wybor-
czej pokazuje, ze wiekszos¢ komitetéw inten-
syfikuje swoje dziatania reklamowe i koryguje
dotychczasowa taktyke. W tym tygodniu przyjrze-
liSmy sie réwniez danym dotyczgcym najbardziej
popularnych narracji kierowanych przez ogélno-
polskie komitety wyborcze. Uzyskane dane suge-
ruja, ze tres¢ komunikatéw jest obliczona przede
wszystkim na zdobycie gtoséw oséb niezdecy-
dowanych. Komitety konsekwentnie skupiaja sie
réwniez na prébach mobilizacji swoich elektora-
téw i demobilizacji wyborcow konkurentéw.

Wyniki badan opublikowane przez Fundacje Ba-
torego w raporcie Naprawde wazne tematy. Jak
przekonac nieprzekonanych wyborcéw? pokazuja,
ze najwazniejszymi problemami dla Polek i Pola-
kéw sg koszty zycia, zalamanie ochrony zdrowia
oraz bezpieczenstwo i obronnos¢. Z przedstawio-
nej ponizej analizy wynika, ze to réwniez tematy
istotne dla sztabow wyborczych.

Kwestia bezpieczeristwa okazuje sie szczegdlnie
waznym elementem kampanii Prawa i Sprawiedli-
wosci. Dominacja tego tematu jest skorelowana
z wydarzeniami zewnetrznymi, ktére politycy par-
tii rzgdzacej wykorzystujg do budowania poczucia
zagrozenia, by nastepnie zapewni¢, ze tylko oni
moga sobie z nim skutecznie poradzi¢. Z tego
powodu duzo tresci odnosi sie do wydarzeh na
Lampedusie, do unijnych dyskusji o relokacji imi-
grantéw oraz do kwestii zapory na granicy Polski
z Biatorusig. W ubiegtym tygodniu PiS wyemito-
wat 141 unikalnych w tresci reklam odnoszacych
sie do bezpieczenstwa. W tym samym okresie
Koalicja Obywatelska opublikowata 79 przeka-
z6w reklamowych, a wiec mniej niz Trzecia Droga
z 83 spotami. Co ciekawe, mimo bardzo inten-
sywnych i agresywnych komunikatéw przedsta-
wicieli Zjednoczonej Prawicy dotyczacych filmu
Agnieszki Holland hasto ,granica” pojawia sie nie-
co czesciej w reklamach Koalicji Obywatelskiej.
Moze to sugerowac, ze obdz rzagdzacy skupit sie
na narracji atakujacej rezyserke Zielonej granicy
w przekazach niereklamowych - a wiec w trak-
cie konferencji prasowych, wypowiedzi medial-
nych czy na oficjalnych profilach urzedujacych



ministréw. Temat granicy jest tez priorytetowy
dla Konfederacji, ktéra przy stosunkowo matej
liczbie reklam (7) zainwestowata w ten przekaz
najwieksze srodki i osiggneta najszersze zasiegi.

Kwestia inflacji jest wyraZnie niewygodna dla obo-
zu rzadzacego. Wyemitowat on tylko jedng rekla-
me, w ktérej pojawito sie hasto ,inflacja”, nie byto
zas zadnego spotu z tematem drozyzny. W tym
samym czasie Koalicja Obywatelska opublikowata
12 reklam poswieconych inflacji oraz 6 odnosza-
cych sie do drozyzny. Trzecia Droga wyemitowata
odpowiednio 11 oraz 8 reklam dotyczacych infla-
¢ji i drozyzny. Dominujacym tematem w obszarze
gospodarki pozostaje jednak kwestia dostepu do
rynku mieszkaniowego. Wiekszos¢ komitetow
zauwaza, ze jest to temat, ktérym przejmuja sie
Polki i Polacy.

Wyrazne dysproporcje pojawiajg sie w narracjach
dotyczgcych ochrony zdrowia. Prawo i Sprawiedli-
wos¢ poswiecito temu tematowi 33 reklamy, pod-
czas gdy Koalicji Obywatelska méwita o tym w az
76 przekazach. Znowu liderkg okazata sie Trzecia
Droga, ktéra opublikowata 81 reklam poswieco-
nych temu zagadnieniu.

Kwestie LGBT, zwigzkéw partnerskich oraz mat-
zenstw jednoptciowych, w przeciwieristwie do wy-
boréw prezydenckich z 2020 roku, wystepujg na
razie sporadycznie. Tematem zajmuje sie gtéwnie
Lewica, ktéra wyemitowata 7 reklam poswieco-
nych prawom oséb nieheteronormatywnych.

Chociaz ocenia sie, ze kobiety stanowig najwiek-
szy odsetek oséb nieobecnych na wyborach, to
jednak komitet Prawa i Sprawiedliwosci posta-
nowit zignorowac bliskie im tematy, ograniczajac
sie do 16 reklam. W tym samym czasie Koalicja
Obywatelska odniosta sie do tej czesci elektoratu
az 89 razy. W zasadzie wszystkie komitety kieru-
jg swoje przekazy w réwnym stopniu do kobiet
i mezczyzn. Wyjatkiem jest Konfederacja, ktora
az 83% (nieco mniej niz w poprzednim badanym
okresie) reklam kieruje do mezczyzn.

Komitety zajmuja sie jednak chetnie sobg nawza-
jem - pokazuje to wtasnie nastawienie na taktyke

mobilizowania swojego elektoratu oraz demobi-
lizowania wyborcow konkurentéw. Koalicja Oby-
watelska nawigzata do Prawa i Sprawiedliwosci
w 91 reklamach, a ob6z rzadzacy wyemitowat
wprawdzie tylko 15 reklam poswieconych hastu
«Platforma Obywatelska”, ale za to 76 razy od-
wotywano sie do Donalda Tuska. Warto zwrécié¢
uwage na to, ze Jarostaw Kaczynski zostat ponow-
nie nieco ,schowany” w reklamach. W ogéle nie
pojawit sie w przekazach obozu rzadzacego. Nie
pozwala jednak zapomnie¢ o nim Koalicja Oby-
watelska, ktora jego nazwisko wplotta do 14 re-
klam. Aktywnos$¢ w nawigzywaniu do prezesa PiS
pozostaje zresztg domeng catej opozycji. Lewica
i Konfederacja opublikowaty po 11 takich reklam,
a Trzecia Droga - 8.

Widac réwniez, ze ostatnie tygodnie kampanii
to préba dotarcia do wyborcéw w konkretnych
okregach. Dominuje tutaj szczegdlnie Trzecia
Droga, ktora dobiera pod tym katem odbiorcéw
swoich reklam w az 88% przypadkéw. Aktywnie
wykorzystujg te funkcje réwniez Bezpartyjni Sa-
morzadowcy. Pozostate komitety w mniejszym
stopniu skupiaja sie na komunikatach skierowa-
nych do wyborcéw mieszkajacych w konkretnych
okregach. Nalezy jednak pamietac, ze np. Trzecia
Droga postawita na osobiste wizyty w mniejszych
miejscowosciach, co sugeruje, ze zidentyfikowata
kluczowe dla siebie okregi.

Trzeba bra¢ pod uwage fakt, ze reklama w me-
diach spotecznosciowych to istotny, ale czeSciowy
pas transmisyjny przekazéw komitetéw wybor-
czych. Szczegélnie w przypadku Prawa i Sprawie-
dliwosci, ktoére dysponuje mediami publicznymi
i wykorzystuje zasoby publiczne do prowadze-
nia kampanii. Czesto to witasnie profile Telewizji
Polskiej, Polskiej Agencji Prasowej czy poszcze-
golnych resortéw rezonujg z przekazami rzadza-
cych, pozwalajgc partii Jarostawa Kaczynskiego
na mniejsza aktywnos¢ reklamowa, zaciemniajgc
tym samym obraz finansowania agitacji wybor-
czej w mediach spotecznosciowych.

Krzysztof Izdebski, ekspert Fundacji im. Stefana
Batorego

Fundacja im. Stefana Batorego



Spis tresci

Wprowadzenie

Gtéwne wyniki

Kampania wyborcza w petni

Aktywnos¢ reklamowa komitetow

Utrzymuja sie duze dysproporcje w wydatkach

Mata skala mikrotargetowania

Kryteria targetowania

Targetowanie reklam w okregach

Zasieqi, czyli kogo i gdzie wida¢?

Efektywnos¢ kosztowa

Gtéwne tematy kampanii

Referendum

Szczego6towe zestawienie kontekstow

11

14

15

17

21

26

Fundacja im. Stefana Batorego



Wprowadzenie

Przedstawiamy drugie wydanie raportu prezentujagcego wykorzystanie Internetu w kampanii wybor-
czej i strategie reklamowe podmiotéw prowadzgcych agitacje. Dane zostaly zaktualizowane o tydzieh
od 20 do 27 wrzesnia 2023 roku. Obejmuja wydatki i osiagniete zasieqgi, alokacje srodkéw na poszcze-
golne platformy i formaty reklamowe oraz analizy taktyk dotarcia do poszczegdlnych grup odbiorcow
(mikrotargetowanie vs. szerokie dotarcie).

Dodatkowo zostata przeprowadzona analiza tresci emitowanych reklam. Wytoniono gtéwne tematy
i konteksty komunikacji.

Niezmiennie monitoringiem objete byty reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google Display
Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone jako
polityczno-spoteczne, objete programami przejrzystosci reklam. W przypadku obu platform obejmuje
to zaréwno reklamy zwigzane z wyborami parlamentarnymi, jak i te z kampanii profrekwencyjnej oraz
kampanii referendalnej. Jednak w tym raporcie skupiamy sie wytgcznie na reklamach emitowanych lub
optaconych przez ogélnopolskie komitety wyborcze. Analizujemy reklamy opublikowane po 8 sierpnia
2023 roku, czyli od momentu startu kampanii wyborczej. W tej odstonie raportu we wszystkich wykre-
sach i zestawieniach, w ktérych pokazana jest zmiana, odnosi sie ona do okresu ujetego w pierwszym
raporcie, czyli od 8 sierpnia 2023 do 19 wrzesnia 2023 roku.

Giéwne wyniki

* Wiekszos¢ komitetdw intensyfikuje swoje dziatania reklamowe. Wida¢ tez dziatania optymaliza-
cyjne polegajace na alokacji budzetow na platformy dotychczas rzadziej uzywane oraz duzg dy-
namike nowych reklam.

+ Konfederacja jak dotad prowadzi bardzo umiarkowane dziatania reklamowe. Poziom wydatkow
i zasiegdw oscyluje wokét poziomdw osigganych przez Bezpartyjnych Samorzgdowcow.

KW Prawa i Sprawiedliwosci pozostaje liderem wydatkéw. W nowej fali badania, obejmujacej
tydzien od 20 do 27 wrzes$nia 2023 roku, wydat 340 tys. zt. Koalicja Obywatelska w tym czasie
przeznaczyta na reklamy 216 tys. zt.

Liderem zasiegéw w analizowanym okresie sa reklamy Koalicji Obywatelskiej, ktore tgcznie osig-
gnety 31,8 min wyswietlen, przy 29,6 min wyswietler Prawa i Sprawiedliwosci.

+ Brakuje istotnych zmian w strategii mikrotargetowania. Komitety stawiajg na wieksze segmenty
(powyzej 100 tys.). 84% Srodkdéw KW Prawa i Sprawiedliwosci przeznaczanych na reklamy w Meta
trafia do kampanii docierajgcych do os6b z wiecej niz jednego okregu wyborczego.

+ Trzecia Droga az 88% reklam kieruje do pojedynczych okregéw. Strategie Prawa i Sprawiedliwo-
$ci oraz Koalicji Obywatelskiej sg bardzo podobne. Niecata potowa ich reklam ma trafia¢ do szer-
szych grup odbiorcéw, a okoto 56% to reklamy kierowane do wyborcéw z konkretnego okregu
wyborczego.

Reklamy, w ktére w analizowanym okresie zainwestowano najwiecej, to umieszczone na platfor-
mie Meta wezwanie przez Koalicje Obywatelskg na marsz 1 pazdziernika, a na platformie Google
(YouTube) reklamy Prawa i Sprawiedliwosci odnoszace sie do Donalda Tuska.

Znikomy okazuje sie udziat reklam referendalnych w catosci dziatan poszczegdinych komitetow:
zaréwno pod wzgledem liczby reklam oraz wyswietlen, jak i alokowanych budzetéw (dotyczy
platformy Meta).

Prawo i Sprawiedliwos¢ emituje na platformie Meta najwiecej reklam referendalnych, ale od po-
czatku kampanii wykryto ich tylko 19 i przeznaczono na nie tylko 0,38% budzetu.
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+ Na tym etapie kampanii nie odnotowano istotnych dziatar innych organizacji czy firm nawigzu-
jacych do referendum (platforma Meta).

+ Tematycznie KW Prawa i Sprawiedliwosci ktadzie nacisk na gospodarke i bezpieczerstwo, a unika
ekologii i dziatah profrekwencyjnych (platforma Meta).

+ Koalicja Obywatelska skupia sie na sprawach spotecznych, gospodarce oraz ekologii i Srodowi-
sku. Wspélnie z Nowg Lewicg najintensywniej prowadzi dziatania na rzecz frekwencji, zaréwno
w wyborach, jak i na spotkaniach wyborczych.

Kampania wyborcza w petni

Ostatni analizowany tydzien (20-27 wrzesnia) pokazat, ze zwieksza sie intensywnos¢ kampanii wybor-
czej. Do aktywnych juz kampanii dotgczajg nowe - szczegolnie komitetu Prawa i Sprawiedliwosci, ktéry
w ciggu tygodnia opublikowat na platformie Meta ponad 750 nowych reklam .

Liczba emitowanych reklam w czasie
(wg daty startu reklamy)
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Liczba nowych reklam w serwisie YouTube jest wyraznie mniejsza niz w poprzednim tygodniu, kiedy to
startowata duza kampania Nowej Lewicy.
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Mimo pojawienia sie duzej liczby nowych reklam maleje ogdlna liczba aktywnych reklam w serwisach
nalezacych do Google. Spadek liczby aktywnych reklam przy wzrastajacej liczbie nowych komunikatow
moze $wiadczy¢ o korekcie strategii niektérych komitetow. Wytgczenie wezesniej uruchomionych reklam
mogto by¢ efektem zaplanowanych dziatan, ale tez eliminacji spotéw przynoszacych gorsze wyniki.

Aktywnos¢ reklamowa komitetéow

W poczatkowym okresie kampanii wyborczej aktywnos¢ reklamowa prowadzity praktycznie wytgcznie
komitety Koalicji Obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci. Nastepnie znaczgco wzrosta aktywnos$¢
Nowej Lewicy, ktéra jako pierwsza przekroczyta poziom tysigca aktywnych reklam dziennie. W ostat-
nim tygodniu Lewica zakonhczyta emisje czesci swojego przekazu, rosta zas na nowo aktywnos¢ Prawa
i Sprawiedliwosci oraz Koalicji Obywatelskiej, ktére teraz emitujg najwiecej reklam. Systematycznie
rosnie liczba spotéw emitowanych w sieci przez KKW Trzecia Droga, natomiast Konfederacja nadal
prawie nie prowadzi dziatar reklamowych.

Wiekszos$¢ komitetéw przygotowato do tej pory znacznie wiecej reklam w serwisach nalezacych do
platformy Meta, jedynie Nowa Lewica opublikowata dotychczas wiecej reklam w Google i YouTube niz
na Facebooku i Instagramie. Jednak i tu widzimy zmiane strategii: w ostatnim tygodniu komitet ten
opublikowat nieco wiecej reklam w serwisach spotecznosciowych Marka Zuckenberga niz w Google.

Liczba opublikowanych reklam
8.08.2023-27.09.2023

1334 (+267)
KW Nowa Lewica

1656 (+253)

1852 (+752)

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

842 (+289)

2009 (+577)

KKW Koalicja Obywatelska
673 (+310)
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1182 (+378)
KKW Trzecia Droga
166 (+67)

200 (+72)

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
135 (+116)

115 (+52)

KW Bezpartyjni Samorzadowcy
58 (+15)

. Google . Meta



Liczba emitowanych reklam w czasie: Google

(wg daty startu reklamy)
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Liczba emitowanych reklam w czasie: Meta
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W ostatnim tygodniu nowe reklamy w Google byty uruchamiane przede wszystkim przez komitety No-
wej Lewicy oraz Prawa i Sprawiedliwosci, jednak pojawito sie ich wyraznie mniej niz we wczesniejszym
okresie kampanii. Znacznie wiecej dzieje sie w serwisach nalezacych do Meta. Koalicja Obywatelska
praktycznie codziennie uruchamia sporg liczbe nowych reklam. Na poczatku tygodnia zaobserwowa-
lismy bardzo duzy przyrost nowych spotéw Prawa i Sprawiedliwosci. Nieco mniejsze, ale tez znaczace
liczby nowych reklam na Facebooku i Instagramie wyemitowaty komitety Nowej Lewicy oraz Trzeciej

Drogi.

Utrzymuja sie duze dysproporcje w wydatkach

Niezmiennie utrzymujg sie duze dysproporcje w wydatkach. £gczne usrednione wydatki Prawa i Spra-
wiedliwosci to ponad 3,3 min zt, czyli wzrosty o okoto 340 tys. zt w stosunku do poprzedniej fali ba-
dania. O ile w poprzednim podsumowaniu wydatki Prawa i Sprawiedliwosci byty wyzsze niz suma
wydatkéw wszystkich komitetéw, o tyle tym razem wydatki pozostatych komitetéw przewyzszyty wy-

datki PiS (453 tys. zt vs. 340 tys. z}), a sama Koalicja Obywatelska wydata 216 tys. zt.
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Warto odnotowac, ze PiS zaczat tez intensywniej promowac sie na Instagramie i zwiekszyt budzet na
te platforme o prawie 50%. Widac¢ rowniez efekt opisywanej w poprzednim raporcie ofensywy Nowej
Lewicy w Google. Wydatki na tej platformie wzrosty dwukrotnie. Zastanawiajaca jest zachowawcza
strategia Konfederacji, ktéra wcigz uzywa bardzo niewielkiego budzetu reklamowego, poréwnywalne-
go z budzetem Bezpartyjnych Samorzgdowcow.
Wydatki na poszczeg6lnych platformach (w PLN)

8.08.2023-28.09.2023

2 486 750 (+255 750) 2t

- 92 521 (+43 478) 2

256 250 (+8 000) zt

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

518 816 (+86 370) zt

456 233 (+81 579) 2t

KKW Koalicja Obywatelska
- 221 250 (+46 500) zt

I 23250 (+3 250) 2
- 118 058 (+36 550) zt
KW Nowa Lewica
- 174 250 (+86 125) zt
- 147 092 (+46 032) zt
750 (+750) zt
. 72 437 (+21 643) zt
KKW Trzecia Droga
I 18 375 (+7 500) zt
- 142 666 (+47 142) 2t
I 13 750 (+4 875) zt
) P » I 8632 (+3242) 2
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
I 9500 (+7 750) zt
I 41700 (+14 051) zt
‘ 1875 (+250) zt
. I 12 608 (+8 764) 2t
KW Bezpartyjni Samorzadowcy
| 7125 (+6 750) zt
I 22892 (+11 408) zt

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Reklamy, na ktére w analizowanym okresie wydano najwiecej, to: na platformie Meta reklamy Platfor-
my Obywatelskiej zachecajace do udziatu w marszu 1 pazdziernika i spotkaniu z Donaldem Tuskiem
w Pile, a na platformie Google (YouTube) - reklamy Prawa i Sprawiedliwos$ci odnoszace sie do Donalda
Tuska w kontekscie bezpieczenstwa, wieku emerytalnego i bezrobocia.

https://tiny.pl/c1h4t https://tiny.pl/c1h49 https://tiny.pl/c1h4f
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https://tiny.pl/c1h48 https://tiny.pl/c1h4v https://tiny.pl/c1h4b

Mata skala mikrotargetowania

W kwestii mikrotargetowania niewiele sie zmienito w stosunku do poprzedniej fali badania. Na plat-
formie Meta gtéwne komitety stawiajg na reklamy o stosunkowo duzym zasiegu, skierowane do seg-
mentéw wiekszych niz 100 tys. odbiorcow. Prawo i Sprawiedliwosc jest liderem w kategorii reklam
najmniej sprecyzowanych (powyzej miliona oséb), a Nowa Lewica ma najwiecej reklam skierowanych
do segmentow 500 tys.-milion.

Liczba reklam a wielko$¢ grupy docelowej: Meta
8.08.2023-28.09.2023

529 524
430

15

298 —
238
213 213
112
96 86 24
. 2 o II 31 59 57 43
12 9 10 13 . .- 15 10 17
L e . 2 Ll = =l o — -t

100-1 tys. os6b 1 tys.-5 tys. os6b 5tys.-10 tys. 0s6b 10 tys.~50 tys. 0s6b 50 tys.-100 tys. os6b 100 tys.-500 tys. 0séb 500 tys.-1 min 0séb ponad 1 min oséb
. KW Nowa Lewica KKW Koalicja Obywatelska . KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
. KW Prawo i Sprawiedliwos¢ KKW Trzecia Droga . KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Kryteria targetowania

W poréwnaniu z poprzednim raportem niewiele sie zmienito. Wcigz wiekszo$¢ komitetéw wyborczych
z podobng czestotliwoscig dociera do kobiet i mezczyzn, a wyraznie odstajgca Konfederacja nieznacz-
nie przesuneta akcenty: z 86% swoich reklam skierowanych do mezczyzn w poprzednio analizowanym
okresie na 83% w niniejszym badaniu.
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Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug ptci

Meta

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KKW Trzecia Droga

KKW Koalicja Obywatelska

17% +3 pp.

57% -2 pp.

48%

kobiety . mezczyzni . nieznana

Niewielkie zmiany nastgpity rowniez w strukturze wieku odbiorcéw reklam. Grupa docelowa Konfede-
racji niezmiennie mocno rézni sie od grup innych partii pod wzgledem wieku i wcigz okoto dwie trzecie
swoich reklam kieruje do os6b do 34. roku zycia.

Bezpartyjni Samorzadowcy nieznacznie odmtodzili swoja grupe odbiorcédw, a pozostate komitety prak-
tycznie nie zmienity jej struktury.

Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug wieku

Meta

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KKW Trzecia Droga

KKW Koalicja Obywatelska

13% 9% 15% +1 pp.

21% -1 pp. % +1 pp. 7% +1 pp

22% -1 pp.

12% 16% +1 pp

Fundacja im. Stefana Batorego
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Targetowanie reklam w okregach

Poszczegdlne komitety majg rézne strategie w targetowaniu reklam. Niektére, jak Nowa Lewica czy
Konfederacja, bardzo niewielkg cze$¢ swoich reklam kierujg do konkretnych okregéw wyborczych.
Z kolei Trzecia Droga az 88% reklam przeznacza dla pojedynczych okregdéw. Strategie Prawa i Spra-
wiedliwosci oraz Koalicji Obywatelskiej sg bardzo podobne - niecata potowa ich reklam ma trafia¢ do
szerszych grup odbiorcéw, a okoto 56% to reklamy kierowane do wyborcéw z konkretnego okregu
wyborczego.

Jaka czesc¢ reklam danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Google
8.08.2023-27.09.2023

KKW Trzecia Droga 87,6%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 61,5%

KKW Koalicja Obywatelska 56,3%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 55,9%

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc 9,3%

KW Nowa Lewica 2,8%

Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Koalicja Obywatelska sg do siebie podobne réwniez pod wzgledem tego,
jaka czes¢ budzetu przeznaczajg na reklamy w okregach. Cho¢ udziat takich przekazéw w ogéinej licz-
bie reklam jest duzy, to oba komitety wydajg na nie jedynie nieco ponad 13% budzetu. Z kolei Trzecia
Droga oraz Bezpartyjni Samorzadowcy nie tylko wiekszos¢ reklam kierujg do okregéw, ale tez prze-
znaczajg na nie wieksza cze$¢ swojego budzetu. W przypadku koalicji Polski 2050 i PSL jest to az 86%
srodkéw wydawanych na reklame w Google.

Jaka czes¢ wydatkéw danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Google
8.08.2023-27.09.2023

KKW Trzecia Droga 86,3%

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 63,9%

KKW Koalicja Obywatelska 13,7%

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 13,3%

KW Nowa Lewica 3,1%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 2, 7%

Fundacja im. Stefana Batorego
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W jeszcze wiekszym stopniu platformami docierania do wyborcéw z konkretnych okregéw sg Face-
book i Instagram. Wiekszos¢ reklam emitowanych w ekosystemie Meta przez Trzecig Droge, Koalicje
Obywatelska i Konfederacje kierowana jest do 0s6b z tylko jednego okregu. Dla pozostatych komite-
téw te wartosci to miedzy 40% (Nowa Lewica) a 48% (Bezpartyjni Samorzgdowcy).

Jaka czes¢ reklam danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Meta
8.08.2023-27.09.2023

KKW Trzecia Droga 77,9%

KKW Koalicja Obywatelska 72,7%

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosé 63%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 47,8%

43,1%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KW Nowa Lewica 39,9%

Tego typu reklamy pochtaniajg wiekszo$¢ budzetu Trzeciej Drogi i Konfederacji, natomiast pozosta-
te komitety czesciej ptaca za reklamy, ktére sg kierowane do szerszych grup odbiorcéw. Szczegélnie
w przypadku Prawa i Sprawiedliwosci wiekszo$¢ (84%) Srodkoéw przeznaczanych na reklamy w platfor-
mie Meta trafia do kampanii docierajgcych do oséb z wiecej niz jednego okregu wyborczego. Nalezy
wiec stwierdzi¢, ze lansowana w mediach teza o wyjgtkowej skali mikrotargetowania kampanii partii
rzadzacej nie znajduje potwierdzenia w danych, a przynajmniej nie jest aktualna na tym etapie kam-
panii wyborczej.

Jaka czes¢ wydatkéw danego komitetu kierowana jest
tylko do jednego okregu wyborczego: Meta
8.08.2023-27.09.2023

KKW Trzecia Droga 71%

Fundacja im. Stefana Batorego

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc 66,5%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 39,4%

KW Nowa Lewica 31,7%

KKW Koalicja Obywatelska 31,6%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 15,8%
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Warto przyjrze¢ sie temu, gdzie targetowane sg reklamy kierowane tylko do uzytkownikéw z jedne-
go okregu wyborczego. Strategie poszczegdlnych komitetéw okazujg sie tu mocno rézne. Szczegol-
nie Bezpartyjni Samorzadowcy koncentrujg sie na kilku okregach. Pod wzgledem liczby reklam wida¢
znacznie wieksza aktywnos¢ kandydatéw KO w okregu podlaskim (nr 24), a Konfederacji - w okregu
nr 10 (Piotrkéw Trybunalski i Skierniewice).

Procent reklam kierowanych wytacznie do poszczegélnych okregdéw
ok?‘e'gu KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga KW Bezpartyjni Samorzadowcy

19.23%

41
40 W 087%
3

ININTNTNINTNININT T

9
38
37
36
35
4
3
32
1
0
9
8
7
6
5
4 I 12,17%
3
2
1
0
9 N 11.95%
8
7 I 261%
6
5 %
a
3
2 %
1 ,12%
0 N 064
9
8
7 7%
6 I o
5 %
4 %
3 — 5%
2
1 N 599%
KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

Sama liczba reklam jest nie do kohca miarodajna, poniewaz znaczaco r6znia sie one przeznaczany-
mi na nie $rodkami. Dlatego kolejny wykres pokazuje, jakie kwoty sg wydawane przez poszczegéine
komitety na reklamy trafiajgce tylko do jednego okregu. Szczeg6lnie duze zréznicowanie wydat-
kéw widoczne jest w Koalicji Obywatelskiej. Koncentruje sie ona w wiekszym stopniu na okregach
4 (Bydgoszcz), 9 (£6dz), 13 (Krakdw), 19 (Warszawa), 24 (woj. podlaskie). Réwniez w dziataniach Prawa
i Sprawiedliwosci wida¢ zréznicowanie koncentracji na ré6znych okregach - wydane kwoty wynoszg od
kilkuset do ponad 30 tys. zt.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Wydatki na reklamy kierowane wytgcznie do poszczegdlnych okregéw

KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga KW Bezpartyjni Samorzadowcy
41 I 10 200 z 1 392 . 2000z
40 W 1Ba22 . 16932 5021
39 W 594z M 11932
38 M 995 2t 115021
37 337121 W 5972
36 W 7237 11982t
35 I 775 zt I 5566 2
34 13502t 3588zt
33 M 11982 3089 2t
32 16462 N 5038 2!
31 28402 502/
30 W 204421 B 1684 2t
29 W 54821
28 W 6442t
27 502t
26 W 5072 W 9987
25 I 11 500 [~ e
24 26 080 2t W 8972 3993 2t
23 . 21702 124824
22 W 109471
21— 6342t
20 5419 z! 12972
19 238742 I 6134z 2016 2
18w 2596 W 1092
17 I 13 444 2t 12242 12482
16 W 34592 2362
15 W 13462 I 6244 2t
14 119921
13 2859321 I 6924 2t
12 W 20502 W 896zt
11 I 11 351zt . 2338 zt
10 I 6469 zt I 7543 2t
9 278432t I 3642 2t
8 M 12z W 7462
7 502t 5251 7!
6  Masrz 13 738 2|
5 mEE 23342 - 22872
4 315802t W 6462t
3 I 5260 zt W 10442t . 23002
2 Esaa sz
1 — 7567 502 W
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwosé
41 w1382 |99zl 11174 2
40 | 14821 17 122 7!
39  mm 16082 11482 10 671!
38 I 10 625 2
37 502t I 15 250 2t
36 ooz 2437521
35 B 5992 B 15387 . 11152z
34 03962 . 13752
33w 3799 . 10002 1 596 2!
32 502t 550zl 10 796 2!
31 125021 12482 5474 2
30 502+ 1992t I 14 550 2t
29 W 94zt I 6647 2t
28 1495 21 150021
27 7521 2
26 1198 13972 16 916 2!
25 12992 3168 2
24 mm e — 1732 12 540 2!
23 msssz 11082 1 672 2}
22 W 12202 . 23492
21 12992 I 17 195 7
20 50 2t I 7173 7t
19 W w0237 . 6024 7 4492 7!
18 12482t 1992t 7349 71
17 12982 [ R 5230 7!
16 I 18 324 21
15 37707
14 B 14462 13892t
13w 1ea _— 263 O 2!
12 I 12 500 z
11 W 10922 2608420
10 4440 7t W 7442 I 7422 7}
9 W 6482t 5330 2t M 114821
8 [ RZLE 4099 2t
7 [ECCR 12 7t
6 1 3982 I 12 417 2t
5 WMoz Wexsa 20835 21
4 . 23837 33064
3 592 N 4906 7! - 52197
2 . 19387 12 166 2|
1 27402t W 84921

Zasiegi, czyli kogo i gdzie widac?

W poréwnaniu z poprzednia falg badania zmienit sie lider widocznos$ci. W analizowanym okresie to
reklamy komitetu Koalicji Obywatelskiej wyswietlity sie nieznacznie wiecej razy na wszystkich platfor-
mach (31,8 min vs. 29,6 min PiS-u). Prawo i Sprawiedliwo$¢ wcigz intensywnie inwestuje w YouTube
i tam notuje najwieksze przyrosty, niemniej warto odnotowa¢, ze nie zaniedbuje Facebooka i zacze-
to Smielej dziata¢ na Instagramie. Koalicja Obywatelska dziata najintensywniej na platformie Meta
i w wiekszym stopniu buduje zasieg na Facebooku oraz Instagramie.

Lewica i Trzecia Droga w ostatnim analizowanym okresie widoczne byty gtéwnie na Facebooku i Insta-
gramie, a Bezpartyjni Samorzgdowcy - na platformie Google.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Wyswietlenia na poszczegdlnych platformach
8.08.2023-27.09.2023

136 672 500 (+14 600 500)

13394 121 (+4 792 278)

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

115 772 000 (+1 327 500)

59 142 682 (+8 852 020)

39 389 000 (+3 584 000)

43 808 338 (+8 241 730)
KKW Koalicja Obywatelska

47 054 500 (+7 023 500)

54 442 027 (+12 906 073)

938 000 (+246 000)

14 920 508 (+3 973 800)

KW Nowa Lewica

4455 000 (+2 054 500)

17 809 342 (+4 798 732)

3000 (+3000)

6985 137 (+1 917 843)

KKW Trzecia Droga

1046 500 (+967 000)

20 468 916 (+5 779 242)

500 (+500)
527 000 (+6000)

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 1296 958 (+946 964)
8431 500 (+3 681 500)

2593 942 (+1 184 958)

735 500 (+280 000)

®
©
2
IS

. - L. (+244 492)
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
1530 500 (+946 500)

4151 400 (+1 191 951)

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Przyrost wyswietlen na poszczegélnych platformach
8.08.2023-27.09.2023

3584 000

8241730
KKW Koalicja Obywatelska
7023 500

12906 073

14 600 500

4792278

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

1327 500

8852 020

246 000

' 3973 800
KW Nowa Lewica
2054 500

4798 732

3000

1917 843

KKW Trzecia Droga

967 000

5779242

500
6000
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

946 964

3681 500

1184 958

l 280 000

. - » | R
KW Konfederacja Wolnosc i Niepodlegtos¢
946 500

1191951

. Google . Facebook . Instagram . YouTube
Efektywnosé kosztowa

Najwieksze komitety, czyli Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Koalicja Obywatelska, w zwigzku z tym, ze
ich kampanie sg najbardziej rozwiniete, majg ustabilizowane koszty dotarcia, wiec wahania tu s re-
latywnie najmniejsze. Niemniej reklamy Koalicji Obywatelskiej, zwtaszcza w ostatnim analizowanym
okresie, majg nizszy zagregowany koszt dotarcia i faczny sredni koszt CPM (koszt tysigca wyswietlen)

Fundacja im. Stefana Batorego
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dla wszystkich platform plasuje sie na poziomie 6,79 zt (przy koszcie 11,49 zt dla KW Prawa i Sprawie-
dliwosci).

Wysokie koszty Trzeciej Drogi na platformie YouTube spowodowane s3 startem niewielkich kampanii,

ktére w momencie przygotowywania raportu nie wygenerowaty jeszcze istotnej liczby wyswietlen.

Efektywnos¢ dotarcia
CPM (koszt tysigca wyswietlen) w PLN

250 (+250)

10,37 (+0,35)
KKW Trzecia Droga
17,56 (-119,23)

6,97 (+0,47)

24,79 (-4,11)

7,91 (+0,46)

KW Nowa Lewica

39,11 (+2,4)

8,26 (+0,49)

18,69 (-0,79)

10,12 (+1,26)
KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
6,21 (+3,21)

10,04 (+0,7)

13,14 (+0,2)

10,41 (-0,12)
KKW Koalicja Obywatelska

4,7 (+0,34)

10,22 (-0,42)

18,19 (-0,08)

6,91 (+1,21)
KW Prawo i Sprawiedliwos$¢
2,21 (+0,04)

8,77 (+0,17)

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Wydatki komitetow na reklamy: META (w PLN)
8.08.2023-27.09.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wydatkéw (usredniona) Minimalna suma wydatkéw Maksymalna suma wydatkow
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 1852 562 074 425200 698 948
KKW Koalicja Obywatelska 2009 559 496 423 200 695791
KW Nowa Lewica 1334 148 333 80100 216 566
KKW Trzecia Droga 1182 144 409 84 500 204 318
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 200 41700 31000 52 400
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 115 22892 16 400 29 385

Wyswietlenia reklam komitetow: META
8.08.2023-27.09.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wyswietleri (usredniona) Minimalna suma wyswietlei Maksymalna suma wyswietlen
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 1852 66 378 090 63 036 000 69720179
KKW Koalicja Obywatelska 2009 54 694 000 50392 000 58996 001
KKW Trzecia Droga 1182 20 595 409 18 552 000 22638818
KW Nowa Lewica 1334 17879833 15941 000 19818 666
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé¢ 200 4151 400 3766 000 4536 800

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 115 2593942 2352000 2835885

Fundacja im. Stefana Batorego
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Liczba reklam komitetéw a kategoria wydatkéw na reklame

8.08.2023-28.09.2023
6537

2707
229
114
23 34 17 47 13 1 2
I ——
do 1 tys. zt 1 tys.-5 tys. zt 5 tys.-10 tys. zt 10 tys.-50 tys. zt 50 tys.-100 tys. zt 100 tys.-500 tys. zt

. Google . Meta

Liczba reklam komitetéw a kategoria wyswietlen

8.08.2023-28.09.2023
2035

1595

1147
463
396
255
212 222
178 143
66
[] mBN-- - n s
— s

1505

1382

do 1 tys. 1tys.-5 tys. 5 tys.-10 tys. 10 tys.-50 tys. 50 tys.-100 tys. 100 tys.-500 tys. 500 tys.-1 min 1 min-5 min 5 min-10 min =10 min

. Google . Meta

Giéwne tematy kampanii

Zaréwno Alphabet (Google i YouTube), jak i Meta (Facebook oraz Instagram) w swoich programach
przejrzystosci reklam pozwalajg na wglad w wiele parametréw emitowanych reklam, co w ogéle umoz-
liwito powstanie raportu. Jednak tylko Meta udostepnia tres¢ emitowanych reklam i wszystkie
ponizsze obserwacje dotyczg tej wlasnie platformy. Nalezy mie¢ na uwadze to, ze udostepniona do
analizy tresc¢ tekstowa reklamy nie musi odzwierciedla¢ catej zawartosci, np. tresci dotgczonego spotu
czy reklamowanego zdjecia, a jedynie stanowi opis zawartosci lub dodatek do tresci multimedialne;j.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Analize wykonano na podstawie zadanych stéw kluczowych pogrupowanych w obszary tematyczne,
takie jak: bezpieczehstwo, gospodarka, ekologia i Srodowisko oraz spoteczehstwo. Sprawdzono réw-
niez reklamy odnoszace sie do ,konkurencji”, czyli rozpatrywano, na ile np. spoty opozycji odnosza
sie do obecnie rzadzacych i na odwroét. Zbadano ponadto przejawy dziatah profrekwencyjnych oraz
zwigzanych z promocjg referendum.

Gdy patrzymy na liczbe emitowanych reklam oraz ich procentowy udziat w catosci komunikacji i alo-
kacji budzetéw, mozemy zauwazy¢, ze dla KW Prawa i Sprawiedliwosci najwazniejsze tematy to te
zwigzane z gospodarkg i bezpieczefnstwem, a unika on ekologii i dziatan profrekwencyjnych. Koalicja
Obywatelska skupia sie na sprawach spotecznych, gospodarce oraz ekologii i Srodowisku, a w mniej-
szym stopniu nawigzuje do bezpieczenstwa. Dziatania na rzecz frekwencji zaréwno w wyborach, jak
i na spotkaniach wyborczych to domena Koalicji Obywatelskiej i Lewicy.

Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

SPOLECZENSTWO

I -:

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

GOSPODARKA

162
163

116

147

E!I
w

KONKURENCI

115
111
110
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—
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©
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Procent reklam

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SPOLECZENSTWO

| [ERS
]
]

B

%
9,34%
8,83%

57%

GOSPODARKA

8,93%

B s27%

B

8,75%
12,75%
57%

8,11%

30,63%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

B 6%

B 257%
B 332%

J 105%

REFERENDUM

KONKURENCI

[ EIL
B 5.63%
[ EERD
B 1362%

Bis%

BEZPIECZENSTWO

| AL
B 201%
W :55%
7 2%
— P

J o.9%

PROFREKWENCYJNE

| 0.33%
B 162%
B 1s8%
| 0.61%

B 303%
B
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Procent wydatkow

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SPOLECZENSTWO

B 3 46%

B 5. 72%
A
B 12.02%
B 21o%

GOSPODARKA

B 3.04%

B +76%

| BEEA
B 1269%
[ [EXRD

B s64%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

| 0.81%
J 128%
B 220%

B 667%

J 083%
B 5%
REFERENDUM

| 0.38%
| 0.37%
| 0.27%
| 0.45%

| 0.22%

KONKURENCI

W s3%
I >0
s
B 16.26%

B 226%

BEZPIECZENSTWO
B s
f 142%
B232%
B 6.6%
B 25

| 0.68%

PROFREKWENCYJNE
| 0.43%
| 0.45%
| 118%
| 0,24%
J 216%

| SRR
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Procent wyswietleh

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$c¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Referendum

Szczeg6lng uwage zwraca znikomy udziat - zaréwno w wydatkach, jak i w wyswietleniach - reklam
referendalnych. Co prawda w liczbach bezwzglednych Prawo i Sprawiedliwo$¢ emituje na platformie
Meta najwiecej reklam referendalnych, ale od poczatku kampanii wykryto ich tylko 19 i przeznaczono

na nie jedynie 0,38% budzetu.

Inne komitety tez niezbyt chetnie odnoszg sie do referendum. Reklam bezposrednio do niego na-
wigzujacych (w tresci reklamy uzyte stowo ,referendum” w dowolnej formie) fgcznie jest tyle samo co

SPOLECZENSTWO

B 206%

5,91

%

W%

8,43%

| [ERERZ

B 262%
5,4%

GOSPODARKA

B 2o5%

l 2,67%
o

EKOLOGIA | SRODOWISKO

3%
1,47%
l 1,52%

12,78%

%

5,16%

| 067%

B 5.03%

| 0.44%
0,49%
| 0.69%
0,22%

| 0.1%

reklam Prawa i Sprawiedliwosci, czyli 19.

Jak do tej pory nie odnotowano istotnych dziatahh innych organizacji czy firm nawigzujacych do refe-
rendum. Od poczatku kampanii odnotowano 53 reklamy w jakikolwiek spos6b nawigzujgce do refe-

REFERENDUM

KONKURENCI

s

6,63%

B s23%

17,19%

J 116%

BEZPIECZENSTWO
B 5o4%
1,79%
B so05%
6,21%

- 14,13%

| 0.35%

PROFREKWENCYJNE
| 0.4%
0,67%
1%
0,17%
J 189%
B22%

rendum, wyemitowane przez 38 podmiotdw, o tgcznej sumie wydatkéw 113 tys. zt.
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Liczba wystapieh (w unikalnych tresciach reklam)

Referendum

REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

Fundacja im. Stefana Batorego

22



Procent reklam
Referendum

REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 1,05%

KKW Koalicja Obywatelska 0,46%

KW Nowa Lewica 0,3%

KKW Trzecia Droga 0,43%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 0,9%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent wydatkow
Referendum

REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 0,38%

KKW Koalicja Obywatelska 0,37%

KW Nowa Lewica 0,27%

KKW Trzecia Droga 0,45%

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 0,22%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent wyswietlen
Referendum
REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 0,44%

KKW Koalicja Obywatelska 0,49%

KW Nowa Lewica 0,69%

KKW Trzecia Droga 0,22%

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 0,1%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Szczego6towe zestawienie kontekstow

Liczba wystapieh (w unikalnych tresciach reklam)

Bezpieczenstwo

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

BEZPIECZENSTWO

I -

I o
I

B

24
37

WOJINA

-
[ B

BIALORUS
B
B
I
| &

UCHODZCY

GRANICA

I -
I 41
| E
B

[

|

UKRAINA
o
|
I
| B
I
ROSJA
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Procent reklam
Bezpieczenstwo

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

I : <2
1 17%

I
I 21
I - 02

WOJNA

o 77%

B 0.36%

B o23%

B 0.78%
I : o5

BIALORUS

Bl 044%

fo15%
B o23%
B 0.26%

UCHODZCY

| 0.06%
| 0,05%
] 0.08%
J 0.09%

I : 5
I - e

. o

GRANICA

8%

I

I : 5+

— 2

I os5%

| 0,05%
J 0.08%

UKRAINA

- 1 0s%
I o

B 039%

fo15%
Jo15%

ROSJA
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Procent wydatkow

Bezpieczenstwo

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

GRANICA

Bl 1%

B 0.53%

B ooi%

B 1.08%
I 101

B o.68%

UKRAINA
B o75%
| 0,04%
| 0.03%

B 154%

J o.48%

BIALORUS

o27%
| 0,03%
|o.1%

J 031%

ROSJA
| 0.12%
| 0,03%
| 0,07%

BEZPIECZENSTWO

Il 129%

B o58%

B io7%
B 255%
B 0.96%

WOJNA

J 038%
| 017%

| 0.1%
B o87%

Il o.95%

UCHODZCY

] 0.22%
| 0,04%
| 0,03%
| 0.25%
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Procent wyswietleh

Bezpieczenstwo

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

GRANICA
Bl 234%
B 0.66%
B 105%
B 0.84%

J 0.35%

UKRAINA

B 32%

| 0,03%
| 0.05%

B 173%

| 0.27%

BIALORUS

] 0.29%
| 0,02%
| 0.05%
fo.4%

ROSJA
| 0.12%
| 0,02%
| 0.05%

BEZPIECZENSTWO

W 122%

B 0.78%

B 163%
B 2.46%

J 058%

| 0.29%
| 0,24%
| 0.09%
B o61%
B os2%

| 0.27%
| 0,03%
| 0.13%
| 0.16%

WOJNA

UCHODZCY
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Liczba wystapieh (w unikalnych tresciach reklam)

Gospodarka

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

_—_
[+3 @ =2

MIESZKANIE

103

DROZYZNA

152

144

127

INFLACJA
|
I 12
I
I 11
1
BEZROBOCIE
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Procent reklam
Gospodarka

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

0,3%

0,23%

0,69%

MIESZKANIE

DROZYZNA

INFLACJA
8,37% | 0,06%
7,31% I 0,61%
7,77% I 0,6%
11,01% I0,95%
. 2,02%
8,11%
BEZROBOCIE

I 0,5%

0,05%
0,15%

0,09%
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Procent wydatkdéw
Gospodarka

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

2,

0,13%

0,24%

1,05%

MIESZKANIE

77%

4,5%

5,07%

2,51%

5,64%

DROZYZNA

10,59%

0,01%

0,12%

0,47%

1,2%

0,26%

0,01%

0,07%

0,03%

INFLACJA

1,01%

BEZROBOCIE
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Procent wyswietleh
Gospodarka

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

0,97%

MIESZKANIE DROZYZNA
2,28%
5,01% I 0,22%
4,11% I 0,44%
9,71% . 1,75%
1,71%
6,07%
INFLACJA BEZROBOCIE
0% I 0,34%
| 0,16% 0%
I 0,39% 0,02%
1,25% 0,06%
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Liczba wystapieh (w unikalnych tresciach reklam)

Ekologia i Srodowisko

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

SRODOWISKO

KLIMAT

ATOM

SMIECI

13

EKOLOGIA

— B

| 2

[+

23

I
I

ZANIECZYSZCZENIE

- == g
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Procent reklam
Ekologia i Srodowisko

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SRODOWISKO

B o+
| e
- 0,83%
- 1,01%

KLIMAT

I 0,17%

B o.71%

- 0,91%
- 1,04%
- 1,01%

ATOM

SMIECI

- 0,72%
[ BEA
- 0,83%
- 1,39%
. 0,51%

EKOLOGIA

I 0,11%

. 0,56%
. 0,45%

ZANIECZYSZCZENIE
I 0,1%

I 0,09%

.

Fundacja im. Stefana Batorego

35



Procent wydatkdéw
Ekologia i Srodowisko

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SRODOWISKO

I 0,11%
I 0,12%

. 0,34%

EKOLOGIA

I 0,12%

ATOM

SMIECI

KLIMAT
I 0,08%
I 0,14%

ZANIECZYSZCZENIE
| 0,02%

| 0,03%

I 0,22%
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Procent wyswietleh
Ekologia i Srodowisko

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SRODOWISKO

I 0,13%

. 0,47%

. 0,29%

. 0,31%

EKOLOGIA

I 0,14%

l 0,25%

I 0,12%

I 0,11%

2,58%

ZANIECZYSZCZENIE

| 0,01%

| 0,01%

SMIECI

KLIMAT
I 0,08%
I 0,14%

. 0,38%
- 0,57%

I 0,12%

ATOM

. 0,28%

I 0,17%
I 0,16%

I 0,11%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Konkurenci

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

TUSK

|1
|
[ B
|

KONFEDERACJA
I
| 5
R
4
KOALICJA

[ __|
N

[ B
s
I

OPOZYCJA

K

I
I +

|1

KACZYNSKI
|
|
| B
B
PLATFORMA OBYWATELSKA

.-
B
|

[ B
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Procent reklam

Konkurenci

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PiS

B 262%

B ;5%

I 6167
I 5.5

KACZYNSKI

B o7%
B o.83%
B 0.69%

I s 5o

PLATFORMA OBYWATELSKA
Bos3%

J 0.45%
| 0.09%

Hl z03%

KOALICJA
| 0.11%

J 0.38%

B 139%

Josi%

TUSK
. o
| 0,08%
| 0,00%

B oo%

OPOZYCJA

Bi1%

B 158%
B 3.99%

Joo%

KONFEDERACJA

| 0.11%
fo3%
B o0.83%
B 121%
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Procent wydatkéw

Konkurenci

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PiS

- e

| [EREL
I o <3
I : 2

KACZYNSKI

| 0.47%
B 105%
| 0.49%

I ;64

PLATFORMA OBYWATELSKA

J 0.92%

| o.4%
| 0.39%
Jo71%

KOALICJA
| 0,04%

Jos57%
B112%
] 0.36%

TUSK

I 5 99%

| 0,03%
| 0.39%

s

B 158%

OPOZYCJA
J 056%

B 165%

B so07%

J 0.68%

KONFEDERACJA

| 0,02%
| 0.29%
Joo1%
B 119%
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Procent wyswietlen

Konkurenci

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PiS

I s 22
B 226%

KACZYNSKI

B 0.85%

B i9%

B os7%

PLATFORMA OBYWATELSKA

6%

| 0.29%
| 0,13%
B o73%

KOALICJA
| 0,02%

J 0.42%
B os%
] 0.42%

I 12 o
B

TUSK

| 0,03%
| 0,13%

I 55

B o.94%

OPOZYCJA
B os5%

B o.94%

B 232%

| 0.23%

KONFEDERACJA
| 0%
 o056%

B1%

f 0.43%
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Liczba wystapieh (w unikalnych tresciach reklam)

Spoteczehstwo

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KOBIETA ZDROWIE

EMERYCI LGBT
[ K I
o I2
- | I
B s
[ B

ZWIAZKI PARTNERSKIE ROWNOUPRAWNIENIE

I
|

|

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

I
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Procent reklam
Spoteczenstwo

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA
B o0.s8%

B 52
I
I 512

I 1%

EMERYCI

B 094%
f 051%

B i43%
B i3%
- 04%

LGBT

| 0.06%
| 0,1%
J 0.53%

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

| 0.08%

ZDROWIE

B 1s2%

B 3.86%

| ERER

I 703%

s
I, 15.32%

ROWNOUPRAWNIENIE

B o9o%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

| 0.06%
| 0.36%

| 0,09%
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Procent wydatkdéw
Spoteczehstwo

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZDROWIE
| 0.51%

B 3.45%

B171%

B s5.2%

] 0.59%
I o 05

EMERYCI

B 252%

| 0,18%
B 131%
B 164%

W 36%

LGBT
| 0,01%
| 0,02%
| 0.44%

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

| 0,03%

KOBIETA

| 0.41%
B67%

B 3.06%
B 5.14%

I 5%

ROWNOUPRAWNIENIE

J113%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

| 0,01%
| 0.4%

| 0,03%
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Procent wyswietleh
Spoteczehstwo

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZDROWIE KOBIETA
| 0.45% | 0.31%
B 3.22% B 175%
B 136% Bio7%
B 3.42% B 3.09%
| 0.23%
I o> [ 1353%
EMERYCI ROWNOUPRAWNIENIE
Il 328%
| 0.3%
Jo87%
B 1o1%
B 2o%
J114%
ZWIAZKI PARTNERSKIE LGBT
| 0,01% | 0,01%
| 0.63% | 0,01%
| 0.24%

[ 0%

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

| 0,03%
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Liczba wystapieh (w unikalnych tresciach reklam)

Profrekwencyjne

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

ZAGLOSUJ

I |

[&)
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Procent reklam

Profrekwencyjne

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZAGLOSU)

0,28%

1,07%

0,83%

0,26%

3,03%

3,6%

0,06%

0,56%

0,75%

0,35%

IDZ
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Procent wyswietlen

Profrekwencyjne

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZAGLOSU)

0,4%

0,43%

0,86%

0,11%

1,89%

2,2%

0%

0,24%

0,54%

0,07%

IDZ
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Procent wyswietlen

Profrekwencyjne

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZAGLOSU)

0,4%

0,43%

0,86%

0,11%

1,89%

2,2%

0%

0,24%

0,54%

0,07%

IDZ
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Dominik Batorski - dr hab. w dziedzinie nauk spotecznych, data scientist. Zajmuje sie badaniem
zmian spotecznych i gospodarczych zwigzanych z upowszechnieniem technologii informacyjno-ko-
munikacyjnych i rozwojem sztucznej inteligencji. Kierowat wieloma projektami badawczymi zaréwno
naukowymi, jak i aplikacyjnymi. Naukowo pracuje w Interdyscyplinarnym Centrum Modelowania Ma-
tematycznego i Komputerowego (ICM) na Uniwersytecie Warszawskim. Jest tez cztonkiem Komitetu
Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach PAN. Jako ekspert wielokrotnie doradzat jednostkom admi-
nistracji rzagdowej i samorzgdowej, kierowat przygotowywaniem kilkunastu opracowan analitycznych
i ekspertyz.

Krzysztof Izdebski - ekspert forumlIdei Fundacji im. Stefana Batorego oraz Open Spending EU
Coalition. Cztonek Rady Programowej Archiwum Osiatynskiego. Stypendysta Marshall Memorial, Mar-
cin Krol Fellowship i Recharge Advocacy Rights in Europe. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do
informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu informacji sektora publicznego oraz wptywie tech-
nologii na demokracje. Autor publikacji z zakresu przejrzystosci, technologii, administracji publicznej,
korupcji oraz partycypacji spotecznej.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. Zajmuje sie przygotowy-
waniem raportéw i projektow analitycznych oraz wizualizacjg danych w firmie Sotrender.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert Wozniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wcze$niej w branzach badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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